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CAPITOLO 1 — | RIFERIMENTI NORMATIVI
1.1 Premessa

I Comune di Trani ha approvato i precedenti "Critger il rilascio delle autorizzazioni delle medie
strutture di vendita" con la Deliberazione del dglis Comunale n. 21 del 10 maggio 2005, ed il Heiael
commercio su aree pubbliche" con la Deliberaziogl€Gbnsiglio Comunale n. 16 del 20 aprile 2006.

| "Criteri per il rilascio delle autorizzazioni delmedie strutture di vendita" ed il "Piano del coercio
su aree pubbliche", alla luce delle novita norneativmateria introdotte, necessitano di essereoaugi.

Nel periodo di tempo intercorso le disposizioni Regli e Nazionali in materia hanno subito modiéich
di grande rilievo; con la Legge Regionale 16 apd®@l5, n. 24 “Codice del Commercio”, sono state
accorpate in un unico testo tutte le disposizioerénti la disciplina dell’attivita commerciale tintte le sue
forme:

- commercio al dettaglio e allingrosso in sede fissa

- vendita della stampa quotidiana e periodica;

- commercio su aree pubbliche;

- somministrazione di alimenti e bevande

- distribuzione dei carburanti;

- forme speciali di commercio al dettaglio.

Il provvedimento, all'art. 63 (Abrogazioni e disdigpzioni), ha previsto I'abrogazione delle seguent
norme;
- legge regionale 1° agosto 2003, n. 11 (“Nuova dise del commercio”);
- legge regionale 24 luglio 2001, n. 18 (Disciplired dommercio su aree pubbliche);
- legge regionale 13 dicembre 2004, n. 23 (Raziomatibpne e ammodernamento della rete
distributiva dei carburanti).

L'art. 64 della stessa legge ha disposto tineattesa dell’approvazione dei provvedimento diic
all'articolo 3, comma 1, rimangono in vigore i rdgmenti vigenti in quanto applicabili.”

Restano dunque in vigore, fino ad un’eventuale m@zdi nuovi regolamenti attuativi:

- Regolamento Regionale 28 aprile 2009, n. 7: Reij@sprocedure per l'insediamento di medie e
grandi strutture di vendita;

- Regolamento Regionale 11 marzo 2011, n. 3: Proeadimmministrativi in materia di commercio:
Attuazione della direttiva 2006/123/CE del Parlatoezuropeo e del Consiglio relativa ai servizi di
mercato interno;

- Regolamento Regionale 15 luglio 2011, n. 15: |rdit urbani del commercio. Regolamento
attuativo dell’art. 16 della L.R. 1 agosto 20031 .

Il recepimento da parte dello Stato della Direttetaropea 2006/123/CE (conosciuta come "Direttiva
Servizi" o "Direttiva Bolkestein") con l'approvane del D. Lgs. 26 marzo 2010, n. 59 "Attuaziondadel
direttiva 2006/123/CE relativa ai servizi nel meocaterno" € un ulteriore elemento di novita. Lieettiva
2006/123/CE ¢ una direttiva-quadro, che pone poepele generali e lascia agli stati membri la deos su
come meglio applicare i principi da essa enuncikfirincipio generale a cui si ispira &€ quelloatélo alla
libera circolazione dei beni che viene ripropostbaampo dei servizi.

La direttiva intende semplificare le procedure amistiative, eliminare I'eccesso di burocrazia eilogg
le discriminazioni basate sulla nazionalita peoooiche intendono prestare servizi in tutto iliterio della
Comunita (liberta di stabilimento).

Per raggiungere questi obiettivi propone la creazidi sportelli unici dove i prestatori di serymssano
portare a termine tutte le formalita necessariepdasibilita di espletare queste procedure viarmets
I'eliminazione di requisiti burocratici inutili, darizzazioni discriminatorie e discriminazioni bssaulla
nazionalita.
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Tutte le attivita commerciali al dettaglio rientmanell’ambito di applicazione della direttiva (eser di
vicinato, grandi e medie strutture di vendita, caentio su aree pubbliche, somministrazione di altinen
bevande, rivendite di giornali e riviste, forme cpé di vendita).

Il Decreto legislativo 26 marzo 2010, n 59, di atione della Direttiva 2006/123/CE, relativa aivsar
nel mercato interno stabiliva, tra l'altro e netilaito delle competenze dello Stato:

- che rimangono assoggettati a DIA, ma con effc@aomediata, I'apertura degli esercizi di vicinatiegli
spacci interni, delle attivita di vendita mediardéstributori automatici o presso il domicilio dei
consumatori;

- che e possibile alle societa di capitali e coafree esercitare il commercio su aree pubbliche;

- che l'apertura degli esercizi di somministraziati alimenti e bevande al pubblico rimane soggatta
autorizzazione, ma i Comuni potranno adottare pedimenti di programmazione delle aperture
“limitatamente alle zone del territorio da sottagoa tutela”.

Le disposizioni del D. Lgs. 26 marzo 2010, n. 5A8csstate successivamente modificate dal comma 4 bis
dell'articolo 49 del Decreto Legge 31 maggio 20Mh0,78 convertito nella legge 30 luglio 2010, n. 122
recante: “Misure urgenti in materia di stabilizza® finanziaria e di competitivita economica”, aghlarte in
cui modifica I'art 19 della legge 241/90 e sosttd la Dichiarazione di Inizio Attivita con la Sedgwione
Certificata di Inizio Attivita (SCIA).

Pare opportuno evidenziare che con I'approvazioe#la dLegge 22 dicembre 2011, n. 214
"Conversione in legge, con modificazioni, del démlegge 6 dicembre 2011, n. 201: Disposizioni atge
per la crescita, lI'equita e il consolidamento aeitcpubblici” vengono apportate importanti innoweee nella
disciplina delle attivita commerciali, in particodal'art. 31 (Esercizi Commerciali) tanto riporta:

" 1. In materia di esercizi commerciali, all'artitm3, comma 1, lettera d-bis, del decreto leggeglid
2006, n. 223, convertito, con modificazioni, dd#gge 4 agosto 2006, n. 248, sono soppresse ldgpdn
via sperimentale” e dopo le parole “dell'esercizi®dono soppresse le seguenti “ubicato nei comurugic
negli elenchi regionali delle localita turisticheaitta d'arte”.

2. Secondo la disciplina dell’lUnione Europea e paale in materia di concorrenza, liberta di
stabilimento e libera prestazione di servizi, dogsce principio generale dell'ordinamento naziomadh
liberta di apertura di nuovi esercizi commercialil gerritorio senza contingenti, limiti territorialo altri
vincoli di qualsiasi altra natura, esclusi quellbenessi alla tutela della salute, dei lavoratorglithmbiente,
ivi incluso I'ambiente urbano, e dei beni culturdle Regioni e gli enti locali adeguano i propridamamenti
alle prescrizioni del presente comma entro 90 giadalla data di entrata in vigore della legge di
conversione del presente decreto.”

Tanto significa la totale liberalizzazione deglanre delle giornate di apertura domenicali e Yesthel
comma 1 e la definitiva eliminazione di contingemtimerici nella programmazione delle attivita
commerciali, nel comma 2.

Con l'approvazione del Regolamento Regionale 11zan2011 n. 3 "Procedimenti amministrativi in
materia di commercio: Attuazione della direttivaOB80L23/CE del Parlamento europeo e del Consiglio
relativa ai servizi di mercato interno” la RegioRaglia introduce la Segnalazione Certificata diitmi
Attivita nei procedimenti amministrativi inerené httivita commerciali e ridefinisce i principi aidbisogna
attenersi nella programmazione delle stesse. iflitatt 6 del R. R. 3/2011 tanto riporta:

"1. La programmazione della rete di vendita adattéh applicazione degli articoli 12 e 15 della

1.r.11/2003, art. 16 della I.r. 18/2001 e dell&2B7/91 avviene nel rispetto dei seguenti principi:

a. assicurare agli utenti un livello essenzialergforme di condizioni di accessibilita ai servizil territorio
regionale;

b. favorire I'equilibrato sviluppo delle diversiologie distributive con particolare attenziondaatutela e
alla valorizzazione delle piccole imprese commdiicia

c. tutelare 'ambiente urbano da processi di défieazione commerciale;

d. ridurre la mobilita e il traffico;
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e. iregimi di autorizzazione e i requisiti previger I'accesso ad un’attivita di servizi o peegercizio della
medesima sono conformi ai principi di trasparenza;

f. possono essere imposte limitazioni numerichguantitative degli esercizi commerciali sottopaosii
regimi autorizzatori quando queste rispondono, ek principi sub a), b), c) e d), a motivi impavat
d’interesse generale: ragioni di pubblico interess@a i quali I'ordine pubblico, la sicurezza pulitd,
I'incolumita pubblica, la sanita pubblica, la sicezza stradale, la tutela dei lavoratori compresa la
protezione sociale dei lavoratori, il mantenimermtell’equilibrio finanziario del sistema di sicurezz
sociale, la tutela dei consumatori, dei destinatdriservizi e dei lavoratori, I'equita delle trarsani
commerciali, la lotta alla frode, la tutela dell’diente, incluso 'ambiente urbano, la conservazideé
patrimonio nazionale storico e artistico, gli otiet di politica sociale e di politica culturale;

g. la programmazione della rete distributiva ass&la qualita dei servizi da rendere ai consumamia
qualita della vita della popolazione, tiene conttdld qualita del contesto paesaggistico ed ambilenta

h. l'impatto degli insediamenti commerciali di magg dimensioni € compatibile con il contesto
economico-territoriale per il rispetto del dirittdei consumatori di avvalersi di una rete distritwati
effettivamente articolata per tipologie e prossamit

i. l'accessibilita veicolare e pedonale & garaatianche a portatori di handicap ed ha dotazione di
standard ambientali e parcheggi pertinenziali delleerse tipologie di strutture di vendita;

j- laccesso e l'esercizio delle attivita di selivigostituiscono espressione della liberta di infzia
economica;

k. & garantita la liberta di concorrenza secondmdizioni di pari opportunita e il corretto e unifiore
funzionamento del mercato."

Il Decreto Legislativo 6 agosto 2012, n. 147 (Dspioni integrative e correttive del decreto legfislo
26 marzo 2010, n. 59, recante attuazione delladtidine?006/123/CE, relativa ai servizi nel mercati@rno),
entrato in vigore il 14 settembre del 2012, rea@pik Segnalazione certificata di inizio attivigl posto
della Dichiarazione) ed introduce ulteriori senipbZioni e liberalizzazioni in materia di attivita
economiche.

Di seguito alcune delle modifiche di interesseagnuni.

Il settore dei "Pubblici esercizi di somminggtione di alimenti e bevande" era stato gia oggditgrandi
innovazioni precedenti. Oggi I'apertura di bariorianti, pub, pizzerie, bracerie, birrerie & pogsimediante
la SCIA, con decorrenza immediata, tranne che rmdlge del territorio comunale oggetto di apposito e
formale contingentamento per motivi di tutela detline pubblico, sanita, sicurezza pubblica, viitdi
ambientale, ecc..

La Regione Puglia con il Regolamento n.3/lLatthazione del D.Lgs. 59/10 aveva comunque previs
per I'apertura di tali attivita l'istituto dell’aotizzazione, riservando i subingressi, le modifide¢locali e le
cessazioni alla SCIA. Con l'entrata in vigore delld®.147/2012 necessita l'autorizzazione I'aperndiinan
pubblico esercizio di somministrazione solo netlee vincolate secondo i principi prima delineaéigh altri
casi, siricorre alla SCIA.

Cade un’altra pregiudiziale in materia di comeiee sancita dall’art. 26 c. 2 del D.Lgs.114/98elig per
cui ingrosso e dettaglio, tranne alcuni casi esgmaente previsti da leggi regionali, non potesseodgersi
congiuntamente. L'art.8 c. 2 lett. C) della riformamette la possibilita di esercizio promiscuo nsssi
locali dell'attivita di commercio all'ingrosso ed @ettaglio, ma con opportune prescrizioni voltei@lare le
esigenze di programmazione urbanistica legates#iliamento di medie e grandi strutture, infattispone
che: 'Nel caso di esercizio promiscuo nello stesso lodalattivita di vendita all'ingrosso e al dettag|
I'intera superficie di vendita € presa in considei@e ai fini dell'applicazione di entrambe le dimne per
le due tipologie di attivitd.

Dalla modifica consegue I'eliminazione del divieth esercizio congiunto dell’attivita di vendita
allingrosso e al dettaglio (disposto dalla precgddormulazione del comma, ora sostituito). Conseche,
nel caso di esercizio promiscuo nello stesso lodelke due attivita, I'intera superficie di vendéapresa in
considerazione ai fini dell'applicazione di entraab discipline vigenti per le due tipologie diith con la
conseguenza che risultano applicabili le disporizmu restrittive fra quelle vigenti per le dudita in
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questione. Cio significa che in caso di esercimagiunto l'intera superficie di vendita € sottoposile
disposizioni previste per l'esercizio del commereib dettaglio, essendo quelle relative al commercio
all'ingrosso liberalizzate anche in caso di grasuperfici di vendita.

1.2 Il ricorso del Governo e la sentenza della CagtCostituzionale nr. 239/2016

Con ricorso nr. 70 del 22 giugno 2015, il Presidese¢l Consiglio dei Ministri ha impugnato le sediien
norme del Codice del Commercio della Regione Puglia

- ‘“artt. 9, comma 4, e 13, comma 7 lettera c), clberilerngono nell’ambito degli orari di apertura
e di chiusura degli esercizi commerciali, stabiemgpettivamente che la Regione e i Comuni
promuovano «accordi volontari» fra gli operatoritva garantire il rispetto e I'attuazione delle
disposizioni in materia di sostegno della matereifzaternita e di coordinamento dei tempi della
citta, nonché in materia di poteri del Sindacoabrclinare e riorganizzare gli orari delle predetta
attivita; il Comune, nella elaborazione di «progeitt valorizzazione commerciale», possa
prevedere interventi in materia di orari di apeatur

- ‘“art. 13, comma 7, lettera a), della legge reg.liBug 24 del 2015, che consente ai Comuni,
nell’ambito dei progetti di valorizzazione commaeie, di vietare la vendita di particolari
merceologie o l'attivita in particolari settori neeologici”;

- art. 17, comma 3, che subordinava ad autorizzazionemerciale I'apertura, il trasferimento di
sede, il cambiamento di settore di vendita o I'danpénto della superficie di vendita di una
media o grande struttura di vendita e comma 4 pcheedeva, per i centri commerciali e per le
aree commerciali integrate, che l'apertura, ilfenmento di sede, il cambiamento di settore di
vendita o I'ampliamento di superficie necessitancawtorizzazione per l'intero centro e di
autorizzazione o SCIA, a seconda della dimensiqee, ciascuno degli esercizi al dettaglio
presenti nel centro medesimo;

- art. 45 che stabiliva che i nuovi impianti di distrzione del carburante devono essere dotati di
almeno un prodotto ecocompatibile (GPL o metana)cdndizione che non vi siano ostacoli
tecnici o oneri economici eccessivi.

Con sentenza nr. 239, la Corte Costituzionale heretito lillegittimita di alcune delle suddette
disposizioni, pertanto:

1. non possono essere stabilite limitazioni agli odiriapertura o chiusura dei negozi con gli
accordi volontari previsti dalla regione Puglia;

2. non é possibile porre vincoli alla vendita di peotari merceologie o settori merceologici;

3. non e possibile prevedere, presso i nuovi distifiuti carburante, obbligatoriamente la vendita
di prodotti eco-compatibili (metano e GPL).
1.3 Il commercio al dettaglio in sede fissa su argeivate
La Regione Puglia, con l'approvazione della Leggmgi®ale 16 aprile 2015, n. 24 "Codice del
Commercio", ha regolamentato il settore distributsulla base delle competenze assegnate alle Region
la riforma del titolo V della Costituzione. Il pregdimento disciplina, al Titolo I, il commercio Bede fissa
(artt. da 16 a 21).

La legge conserva le seguenti impostazioni, daltene precedenti:

- il comma 2 dell'art. 16 dispone ched programmazione della rete di vendita viene &féga sulla base
della suddivisione dei settori merceologici alineete non alimentare”.

- il settore merceologico “non alimentare” & sudadiis tre settori (comma 3 dell’art. 16):
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“a) beni per la persona: comprendenti i prodottimalimentari dei settori commercio al dettaglio di

cosmetici, di articoli di profumeria e di erborisi@ in esercizi specializzati, commercio al dettagl
di articoli di abbigliamento in esercizi specializ commercio al dettaglio di calzature e articoli
pelle in esercizi specializzati;

b) altri beni a basso impatto urbanistico: comprend i prodotti non alimentari dei settori commaeci

di autovetture e di autoveicoli leggeri, commerdioaltri autoveicoli, commercio al dettaglio di
parti e accessori di autoveicoli, commercio al dgtio di ferramenta, vernici, vetro piano e
materiale elettrico e termo idraulico, limitatamentai prodotti e materiali termoidraulici,
commercio al dettaglio di articoli igienico-sanifarcommercio al dettaglio di materiali da
costruzione, ceramiche e piastrelle, commercioettagjlio di macchine, attrezzature e prodotti per
I'agricoltura, macchine e attrezzature per il gidmndggio, commercio al dettaglio di natanti e
accessori;

¢) altri beni: comprendenti tutti i settori non alentari non inclusi nelle precedenti lettere a))é b

- al comma 4 dell'art. 16 ¢ stabilito chiel caso in cui siano commercializzati solo i duaiti del settore
beni a basso impatto urbanistico, la superficieveindita dell’esercizio & calcolata nella misuraldi0
della superficie di vendita come definita all’axio 4”

- le medie strutture sono suddivise in tre tipaog

“1) M1. medie strutture di livello locale con sufiiere di vendita da 251 fino a 600 mq;
2) M2. medie strutture intermedie con superfici@ehdita da 601 a 1.500 mq;
3) M3. medie strutture attrattive con superficievdndita da 1501 a 2500 mq.;”

- le grandi strutture conservano le due tipologie:

“1) G1 grandi strutture inferiori con superficie diendita da 2.501 a 4.500 mgq;
2) G2 grandi strutture superiori con superficiewdindita maggiore di 4.500 mq. fino a 15.000 mq.”

- sono riproposte, ai commi 6 e seguenti dell’df, le seguenti modalita insediative, gia prevididia
precedente legge 11/2003:

a)

b)

d)

“struttura isolata: esercizio che non condivide gpaaccessibilita e servizi con altre strutture
commerciali;
centro commerciale: costituito da un insieme di gagrcizi commerciali inseriti in una struttura a
destinazione specifica, ovvero di una struttura hitettonica unitaria, che usufruiscono di
infrastrutture comuni e spazi di servizio gestititariamente la cui superficie di vendita almena pe
il 20 per cento é destinata a esercizi di vicinato medie strutture di vendita;
area commerciale integrata: uno spazio unitario,og@neo e circoscritto che pud comprendere piu
esercizi commerciali di diversa tipologia e dimems, ivi compresi i centri commerciali, e attivita
diverse da quelle commerciali, anche insediatinitaiedilizie autonome realizzate contestualmente
0 in tempi diversi, dotato di servizi esterni coinguoali parcheggi e percorsi pedonali. L'area
commerciale integrata deve essere collocata in sordbitraurbano e pud essere attraversata anche
da viabilita pubblica con I'esclusione delle segtigipologie di viabilita, cosi come gia definite
dall'articolo 3 del decreto del Ministro dei lavgoubblici 1° aprile 1968, n. 1404 (Distanze minime
a protezione del nastro stradale da osservarsianeltiificazione fuori del perimetro dei centri
abitati, di cui all'articolo 19 della legge 6 ag@si967, n. 765):

1. autostrade;

2. strade di grande comunicazione o di traffico elevat

3. altre strade statali e strade provinciali o comunalenti larghezza della sede

superiore 0 uguale a metri 10,50;

parco permanente attrezzato: area con superficipesore a 20 ettari comprendente strutture
stabili per il tempo libero, ricreative, culturale attivita complementari. Il parco permanente
attrezzato puo includere strutture come definite Bttere b) e c) a condizione che siano artioplat
esclusivamente con esercizi di vicinato e medigtstie. La superficie complessiva occupata dalle
strutture commerciali non deve essere superio slperficie complessiva occupata dagli impianti
e dalle attrezzature stabili destinate alle atévitidiche, ricreative e culturali.
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7. Le aree commerciali integrate, la cui superficemplessiva di vendita non pud comunque supefare i
limite di superficie di vendita stabilito dai proadimenti di cui all'articolo 3 devono essere ubécat aree
urbanisticamente idonee e sono cosi classificate:
a) piccole ubicate in un'area con superficie territoriale mguperiore a 2 ettari;
b) intermedie composte da esercizi di qualsiasi dimensione eseiusione delle strutture di tipo G2
del settore alimentare, ubicate in un'area con soperficie territoriale tra 2 e 5 ettari;
c) di interesse provincialecomposte da esercizi di qualsiasi dimensione rriceommerciali che
occupano piu di 5 ettari di superficie territoriale
8. Le aree commerciali integrate di cui alla leties) del comma 7 sono programmate dai Comuni con i
criteri di cui all’articolo 12.
9. Le aree commerciali di cui alle lettere b) edel comma 7 devono essere previste nella prograiomaz
regionale e dagli strumenti urbanistici dei Comued autorizzate secondo le modalita previste dai
provvedimenti di cui all'articolo 3.
10. Sono definiti di interesse locale i centri coanamli che hanno una superficie di vendita mass@nmg.
4.000 e in cui la superficie di un singolo esexizon & superiore alla categoria M3 e sono progratmali
Comuni con i criteri di cui all'articolo 12.
11. Gli insediamenti di cui ai commi 8 e 10, qualdéa superficie di vendita totale superi i mg. 258on0
comunque grandi strutture di vendita e vengono @zeati dal Comune con le procedure di cui al conifma
dell'articolo 17.

Il Regolamento Regionale 28 aprile 2009, n. 7 daéigposizioni in materia di standard di parchegdio,
requisiti di accessibilita delle strutture e foo@sindicazioni ai Comuni in merito alla idoneitebanistica
delle aree e, all'art. 12, altre indicazioni perddazione dei documenti di programmazione comralerci

"1. | comuni, nella redazione degli strumenti dogrammazione del commercio di cui agli art. 15,616
17 della legge, si attengono alle seguenti indicazi
a) definiscono i parametri di sviluppo, di cui alft. 15 lettera b) della leggéora art. 12, c. 4 lett. a della
Legge 24/2015)sulla base dei livelli di dotazione di medie #ue, dell'offerta commerciale del comune
confrontata con quella dell'area e della Regionellal esigenze di servizio delle diverse aree deitdeio
comunale e dell'evoluzione della domanda potenzilguesto fine i comuni utilizzano, ove disponibil
ricerche e studi realizzati dall'Osservatorio regade sul commercio.
b) prevedono le procedure per l'inserimento deigatti di valorizzazione commerciale di cui all'at6 e
degli strumenti di sviluppo dei centri con minomststenza demografica di cui all'art. 17 della legora
art. 13 della Legge 24/2018)'interno dei propri strumenti di programmaziane

2. Ove disponibili i comuni utilizzano ricerche studi realizzati dall'Osservatorio regionale sul
commercio al fine di confrontare I'offerta commatei e la domanda potenziale del comune con quelle
dell'area e della regione."

La Legge Regionale all’art. 18 dispone che i Comudividuino “le aree idonee all'insediamento di
strutture commerciali attraverso i propri strumeniibanistici, in conformita alle finalita di cui Badrticolo
2, con particolare riferimento al dimensionamentella funzione commerciale nelle diverse articolazio
previste all'articolo 16”.

Il Regolamento Regionale agli artt. 7 e 8, nel madella individuazione delle aree nelle quali &sbile
insediare le strutture di vendita, specifica che:

“1. Il comune, nell'ambito dei provvedimenti di call'art. 12 della legge(ora art. 18 della Legge
24/2015) individua, all'interno degli strumenti urbanistigenerali, le aree idonee per l'insediamento di
medie e grandi strutture di vendita, tenendo codétle condizioni di accessibilita e degli standadd
parcheggio previsti dal presente regolamento.”

“1. Fino a quando i comuni non abbiano provvedutibadeguamento degli strumenti urbanistici di cui
all'art. 12 della legge sono comunque da consideremmpatibili urbanisticamente le aree aventi isefi
requisiti:

a) Per medie strutture di vendita di tipo M1 e M&ee in cui sia comunque prevista negli strumenti
urbanistici comunali, una destinazione d’'uso conuize, con esclusione di aree che, per dimensioni e
capacita insediative, si possano configurare comee @aommerciali integrate.
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b) Per medie strutture di vendita di tipo M3: ar@ecui sia comunque prevista negli strumenti urlstini
comunali, una destinazione d’uso commerciale ecsjaeviste dai criteri per il rilascio di medie stture di
vendita di cui all'art. 15 lettere a) e b) dellagge. Sono escluse le aree che, per dimensioni acitap
insediative, si possano configurare come aree cawcialeintegrate.

¢) Per grandi strutture di vendita: aree in cui ssamunque prevista, negli strumenti urbanistici coai,
una destinazione d’uso commerciale non diffusivo

L'art. 12 della Legge Regionale 24/2015, con rife@nto agli strumenti comunali di programmazione del
commercio, prevede che:

" 1. | Comuni per l'esercizio delle funzioni di loommpetenza, consultate le organizzazioni di cui
all'articolo 3, si dotano attraverso un atto unioocon pit provvedimenti fra loro coordinati, delalmnento
strategico del commercio e delle norme previstepdasente articolo.

2. |l Documento strategico del commercio ha i segusontenuti minimi:

a) un'analisi dello stato del commercio costitualeneno da:

1. una quantificazione del fenomeno commerciale ptendente gli esercizi di vicinato
suddivisi per settore merceologico, la localizzaeioe classificazione di ciascuna media e
grande struttura esistente, la consistenza dei aterclei posteggi isolati e delle fiere con
relative date e aree di svolgimento, la dotazion@ubblici esercizi, di rivendite di giornali e
riviste e dei distributori di carburante;

2. la mappatura delle possibilita di insediamentstiutture commerciali e dei distributori di
carburante, delle relative condizioni normative equisiti di insediamento previste dagli
strumenti urbanistici vigenti;

b) una valutazione dei problemi del commercio, déerimento alle diverse zone del comune ed alle
diverse tipologie di attivita e del’adeguatezzdlel@revisioni di insediamento di medie e grandugtre di
vendita;

¢) lindividuazione delle eventuali aree da sottopa misure di incentivo di cui all’'articolo 13;

d) le linee di intervento per la soluzione delldicita individuate.

3. Il documento strategico del commercio € invialta Regione e costituisce elemento di valutazione
necessario per la Conferenza dei servizi per dgilio dell'autorizzazione per grandi strutture dndita. In
assenza di tale provvedimento la Regione valutadi@zazione sulla base delle finalita di cui atticolo 2,
dei provvedimenti di cui all'articolo 3 e delle moe generali contenute nella presente legge.

4. Il Comune definisce:

a) i criteri per il rilascio delle autorizzazionigy le medie strutture di vendita e le strutturérderesse
locale, i parametri per la graduazione e le modaléttuative delle aree urbanisticamente idonee per
l'insediamento di medie strutture di vendita e @lslirutture di interesse locale. Le previsioni samticolate
secondo i settori merceologici, le tipologie dimenali e le modalita insediative"

E confermata la possibilita per i Comuni di indivédte,“anche facendo riferimento alla delimitazione
degli strumenti urbanistici comunali, le zone dafitorio da sottoporre a misure di incentivo estistegno
al commercio."(art. 13)

In tale ambito il Comune puo:

a) “promuovere la creazione di distretti urbani delmmercio;
b) attivare progetti di valorizzazione commerciale;
¢) individuare strumenti di promozione di servizi dogsimita.

| distretti urbani del commercio prevedono accofdh Amministrazione comunale, associazioni di
operatori, associazioni di categoria maggiormentppresentative ed altri soggetti interessati, valti
sviluppare una gestione coordinata delle aree comoiak in grado di sviluppare sinergie con attivita
paracommerciali ed extracommerciali nonché coneaftmzioni urbane di natura pubblica e privata.

| progetti di valorizzazione commerciale, elabomaii iniziativa del Comune in accordo con i suddetti
soggetti, possono prevedere:
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- interventi in materia merceologica e qualitativactee prevedendo incentivi a marchi di qualita o di
produzione regionale;

- interventi in materia di vendite straordinarie exdcupazione di suolo pubblico;

- disposizioni a tutela del patrimonio storico, ditis 0 ambientale;

- misure di agevolazione tributaria e sostegno firait,

- la realizzazione di opere infrastrutturali, di @weurbano o di riorganizzazione della logistica
urbana;

- lattivazione o la modifica di servizi urbani;

- il riuso di contenitori esistenti per l'insediamerdi nuove attivita o il potenziamento di quelle
esistenti anche attraverso l'insediamento di metdigture di vendita;

- l'attuazione di azioni di promozione dell’'area;

- lindividuazione di una struttura per la gestioperdinata degli interventi sul territorio.

Restano quindi nella competenza dei Comuni gli cggedi vicinato (soggetti a SCIA) e le medie
strutture di vendita (soggette ad Autorizzazionglla competenza della Regione le grandi struttlire
vendita (soggette ad Autorizzazione previa confeaatei servizi).

Tale impostazione € stata confermata altresi dgsD25 novembre 2016, n. 222, recante "Individosei
di procedimenti oggetto di autorizzazione, segnaisz certificata di inizio di attivita (SCIA), sieio
assenso e comunicazione e di definizione dei regimministrativi applicabili a determinate attiviga
procedimenti, ai sensi dell'articolo 5 della leggagosto 2015, n. 124".

1.4 Il commercio su aree pubbliche

Il commercio su aree pubbliche & disciplinato dighl® 1V della legge regionale 24/2015. E in ogaso
I'art. 12 della Legge Regionale che definisce i pdghtei Comuni in materia:

“4. Il comune definisce:

d) iparametri di sviluppo del commercio su aree pidite costituiti da:

1) le determinazioni in materia di fiere e mercati dwmprendono la creazione di nuove fiere
e mercati, il loro trasferimento, modifica e razaizzazione, il numero e le dimensioni dei
posteggi;

2) le eventuali determinazioni di carattere merceobngi

3) la definizione di eventuali priorita integrative lleassegnazioni dei posteggi;

4) la definizione di disposizioni a favore di consodzioperatori, compresa la possibilita di
affidare ad associazioni di categoria e a loro corzs, nonché a societa ed enti ad essi
collegati o da loro controllati, mediante appositamnvenzione, la gestione dei servizi
connessi alle aree mercatali e alle fiere, assicaa il controllo sui livelli del servizio
erogato;

5) le determinazioni in materia di posteggi per operaappartenenti a categorie particolari
di cui al comma 8 dell’articolo 30 della presenggyge e produttori agricoli di cui al d.Igs.
228/2001;

6) le determinazioni in materia di commercio in foritinerante compresa l'individuazione di
aree aventi valore archeologico, artistico e amiéda nelle quali I'esercizio del commercio
su aree pubbliche ¢ vietato o sottoposto a condiipiarticolari;

7) la determinazione delle giornate di svolgimentolaldélere e dei mercati con riferimento
alla loro eventuale stagionalita, agli orari di véita, alle eventuali sospensioni nelle
giornate festive e dei mercati straordinari;

8) le determinazioni per il pagamento dei canoni pecdupazione di aree pubbliche nonché
eventuali agevolazioni ed esenzioni in materiaituti ed entrate;

e) i Comuni emanano inoltre regolamenti per le fierengercati contenenti:

1) la cartografia dei posteggi con I'indicazione defo numero progressivo e dell’eventuale
destinazione merceologica;

2) le modalita di accesso degli operatori al mercatfiera e la regolazione della circolazione
pedonale e veicolare;
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3) le modalita tecniche di assegnazione dei posteggasionalmente liberi o comunque non
assegnati;
4) le modalita tecniche di assegnazione dei posteglig fiere agli aventi diritto;
5) le modalita e i divieti da osservarsi nell'eseimidell'attivita di vendita;
6) le norme atte a promuovere una maggiore informazie tutela dei consumatori;
f) per mercati con oltre cinquanta posteggi e le fieltee cento posteggi € obbligatorio:
1) [l'approvazione del regolamento di cui alla precetielettera d).

A conferma dell'obbligatorieta della redazione g&no per il commercio su aree pubbliche, I'art. 64
comma 2 della legge regionale dispone che:

“2. Fino alla data di approvazione da parte del Cone, dei criteri per il rilascio delle autorizzarip
su aree pubbliche di cui all'articolo 12:

a) non possono essere rilasciate nel Comune nuatggizzazioni di tipo A;

b) non possono essere istituiti 0 ampliati di nuondirposteggi o trasferiti di luogo fiere e mer¢ati

C) non possono essere operate ripartizioni deigggtper merceologia.

Come gia riportato in premessa con l'approvaziaid®dcreto legislativo 26 marzo 2010, n. 59:

- e possibile alle societa di capitali e cooperm#igercitare il commercio su aree pubbliche;

- l'autorizzazione all'esercizio dell'attivitawdindita sulle aree pubbliche esclusivamente in oitmerante
e rilasciata, in base alla normativa emanata daligpone, dal comune nel quale il richiedente, paaso
fisica o giuridica, intende avviare l'attivita.

Sono stati definiti, con intesa in sede di Confeeennificata, ai sensi dell'articolo 8, comma 6ljade
legge 5 giugno 2003, n. 131, i criteri per il rdase il rinnovo della concessione dei posteggillesercizio
del commercio su aree pubbliche e le disposizi@msitorie da applicare, con le decorrenze previsiehe
alle concessioni in essere alla data di entratagare del decreto ed a quelle prorogate duranperiodo
intercorrente fino all'applicazione di tali dispzieni transitorie.

La Regione Puglia con l'approvazione:

- della Deliberazione della Giunta Regionale 28 m&@a3, n. 568 avente per oggettadirizzi unitari
delle Regioni e province autonome per l'attuaziodell'Intesa della Conferenza Unificata del
05/07/2012, ex art. 70 comma 5 del D.L.gs. 59/20¥0ateria di aree pubbliche - Presa d'Atto

- con la Deliberazione della Giunta Regionale 25 ma@®16, n. 762, avente per oggetidotumento
Unitario delle Regioni e Province Autonome in aisme della Conferenza Unificato del 16/07/2015 -
criteri e procedure per l'assegnazione di aree pighle per I'esercizio di attivita artigianali, di
somministrazione di alimenti e bevande e di rivendi quotidiani e periodicl;

- con la Deliberazione della Giunta Regionale 10 &g@916, n. 1292, avente per oggetotumento
Unitario delle Regioni e Province autonome n. 1&B08/C11 del 3 agosto 2016, concernente"linee
applicative dell'Intesa della Conferenza Unificatal 05/07/2012 in materia di procedure di selezione
per l'assegnazione di posteggi su aree pubblichesdd'atto.";
ha inizialmente recepito i criteri a cui i comunrévbno attenersi per il rilascio e il rinnovo della

concessione dei posteggi per l'esercizio del comimesu aree pubbliche e le disposizioni transitatée

applicare, chiudendo la fase di applicazione déifattiva comunitaria e del Decreto legislativo 2@rzo

2010, n. 59 e s.m.i.. Di seguito quanto stabilatialGiunta Regionale Pugliese.

Tali criteri sono infine fissati in via definitiveon I'approvazione del Regolamento Regionale 2Brégb
2017, n. 4, recante "L.R: 16 aprile 2015 n. 24 Cedlel Commercio: articolo 3, comma 1 lettere ). e
Criteri e procedure per la concessione dei postaggree pubbliche. Regolamento attuativo.”

1) Durata delle autorizzazioni

La durata delle concessioni comunali dei posteggil’psercizio del commercio sulle aree pubbliats,
posteggi isolati, dei posteggi nei mercati turistiaddove previsti, & fissata a 12 anni, limite ssieno
consentito dall'Intesa, al fine di garantire unanumerazione al netto degli investimenti materiali e
immateriali, considerando che trattasi di attit@ettaglio con limitati volumi di vendita.
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La durata della concessione € applicabile anckesaljuenti attivita se svolte su aree pubbliche:
- attivita artigianali;
- somministrazione di alimenti e bevande;
- rivendite di quotidiani e periodici.

2) Procedure di selezione per I'assegnazione deigbeggi su area pubblica.

Criteri di selezione

| criteri di selezione ed i relativi punteggi diigmita cui fare riferimento (in caso di pluralita domande
concorrenti) nelle procedure per I'assegnaziongakgieggi su aree pubbliche, sono di seguito defini

a) maggiore professionalita dell'impresaacquisita nell'esercizio dell'attivita su area lgida che
comprende:

1)

I'anzianita dell'esercizio dell'impresa, comprovaltala durata dell'iscrizione quale impresa
attiva nel Registro delle imprese. L'anzianita ferita a quella del soggetto titolare al
momento della partecipazione al bando, sommateeHlagdell'eventuale dante causa. A tal
fine, saranno assegnati i seguenti punteggi:
i. anzianita di iscrizione fino a 5 anni = 40 punti;
ii. anzianita di iscrizione tra 5 e 10 anni = 50 punti;
iii. anzianita di iscrizione oltre 10 anni = 60 punti.

Pertanto, € indispensabile che i Comuni si attiyieo garantire, a decorrere dalla data di
entrata in vigore dell'intesa e quindi dal 5 luglk®12, la piena applicabilita della

disposizione suddetta, al momento in cui saranngativi bandi per le selezioni sui

mercati.

Il Regolamento prevede inoltre benefici legatiaiianita acquisita sul posteggio a cui si
riferisce la selezione: puo attribuirsi un punteggiassimo pari a 0,5 punti per ogni mese
di anzianita, oppure 0,01 punti per ogni giornamizianita.

2) anzianita acquisita nell'area pubblica alla quaidesisce la selezione:

Per le concessioni in scadenza dal 2017 al 202@evproposto un punteggio pari a 40 punti
per il titolare della concessione scaduta che pipaealla selezione.

b) criterio per laconcessiondali aree pubblich@ei centri storici o in aree aventi valore storico,
archeologico, artistico e ambiental® presso edifici aventi tale valore: oltre aieritdi cui alla
lettera a), comunque prioritari, si attribuira wmpeggio pari a:

7 punti per I'assunzione dell’impegno a rendere gatibile il servizio commerciale con la
funzione e la tutela territoriale e a rispettareerguali condizioni particolari quali la
tipologia di offerta dei prodotti o le caratteridte della struttura, come specificati dello
strumento di programmazione.

3 punti relativamente alla presentazione di appaliicumentazione attestante la regolarita
della posizione dell'impresa, sia individuale cbeistaria, ai fini previdenziali, contributivi

e fiscali.

Assegnazione giornaliera dei posteggi - Spunta

Ai sensi dell'art. 9 del Regolamento ai fini delfagnazione transitoria dei posteggi temporaneament
occupati dal titolare della concessione nel mercattella fera, resta ferma l'applicazione del dotalel
maggior numero di presenze, per tali intendendovdite che il soggetto ha partecipato alle spunte,
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indipendentemente dall'effettivo utilizzo del pagi® temporaneamente non occupato. Il numero delle
presenze maturate € comprovato dalla documentaammésita presso il Comune competente.

A parita di presenze si applica il criterio dellaggiore professionalita dell'impresa come sopranidef

Tale disposizione presenta carattere di novitaivelmente alla definizione del concetto di presenele
fiere, rispetto alla formulazione dell'art. 27, tett. g) del d.lgs. 114/1998 e della L.R. n. 1&2@er cui si
intendeva "per presenze effettive in una fierauinero di volte che l'operatore ha effettivamerser@tato
l'attivita in tale fiera".

A tale fine i comuni sono tenuti a modificare ilterio di rilevazione delle presenze nelle fierem®lo le
recenti modifiche, a far data all'entrata in vigded!'intesa.

La disposizione € stata recepita nell’art. 36 d&dli€e del Commercio.

Assegnazione di posteggi nei mercati o nelle fierdi nuova istituzione / Assegnazione di
posteggi isolati di nuova istituzione.

Si applicano i seguenti criteri e relativi punteggi

1° - qualita dell'offerta - punti 5

2° - tipologia del servizio fornito - punti 3

3° - progetti innovativi anche relativi alla comibdltta architettonica — punti 2

A parita di punteggio si applica il criterio delieaggiore professionalita dell'impresa.

Numero massimo di posteggi

Viene stabilito un limite al numero dei posteggimmessivamente assegnabili ad un medesimo soggetto
giuridico nella stessa area mercatale.

In considerazione che il D.Lgs. 59/2010 prevede lehautorizzazioni per il commercio su aree pultigic
possono essere rilasciate a persone fisiche, ataadiipersone, a societa di capitali regolarmeagtituite o
cooperative si precisa quanto segue:

1. mercato fino a cento posteggi: un medesimo stmgguridico non pud essere titolare o posseseefe
massimo di 4 posteggi (2 settore alimentare +®gehon alimentare)

2. mercato con oltre cento posteggi: un medesimggetto giuridico non pud essere titolare o possessel
massimo di 6 posteggi (3 settore alimentare +t®mehon alimentare).

Disposizioni transitorie

In fase di prima attuazione trovano applicazioneéediata, le seguenti disposizioni transitorie diailiart.

8 dell'Intesa:

a) Tutte le concessioni scadute e rinnovate ocidées dopo I'entrata in vigore del D.Lgs del 26 xaP010

(8 maggio 2010) sono automaticamente prorogate/ pamni da tale data, quindi énal 7 maggio 2017
compresa

b) le concessioni di posteggio che scadono nebgercompreso fra la data dell'entrata in vigord'lkédsa
della Conferenza Unificata (5 luglio 2012) ed ifnasuccessivi all' intesa stessa sono prorogatirittio
fino al termine di tale periodo e, pertanto faot luglio 2017

¢) le concessioni scadute prima dell'entrata inokeégdel D.Lgs. n. 59/2010 e che sono state ringovat
automaticamente mantengono efficacia fino alla naéeuscadenza prevista al momento del rilascio o di
rinnovo.

1.5 Esercizi di somministrazione di alimenti e bevade

Come gia citato in premessa, gli esercizi di sonstizzione di alimenti e bevande sono stati oggditto
liberalizzazione con il D.lgs. 59/2010, come mazdifo dal D.lgs. 147/2012. L’art. 64 stabilisce ttifahe
l'avvio di tali attivita non € piu soggetto ad auir@azione, ma a segnalazione certificata di in&ftvita
(SCIA) da presentare allo sportello unico per lvigd produttive (SUAP) del comune competente per
territorio, ai sensi dell'art. 19 della legge n124€90. Allo stesso modo sono soggette a SClAadfarimento
di sede e il trasferimento della gestione o deftdatrita, fermo restando, in questi ultimi 2 cdffettivo
trasferimento dell'attivita ed il possesso dei rgitjprescritti da parte del subentrante.
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A livello regionale, la legge 24/2015 disciplinaTafolo V tali attivita, prevedendo, a carico der@uni,

- lindividuazione delle“aree in cui l'apertura, il trasferimento di sede llmpliamento della
superficie di somministrazione degli esercizi dmsanistrazione di alimenti e bevande sono
soggetti ad autorizzazione ed a limitazioni perimatmperativi di interesse generalg”

- la definizione dellécondizioni per I'esercizio dell'attivita di sommistrazione in forma stagionale,
considerandosi tale I'attivita svolta per uno o eriodi, nel complesso non inferiori a sessanta
giorni e non superiori a duecentoquaranta giorrey giascun anno solare”.

1.6 Rete distributiva di carburante

L'attivita di distribuzione di carburante per aut#ione € stata oggetto di modifiche normative di
rilevante entita nell'ultimo decennio, che ha ptwrtad una liberalizzazione del settore.

A livello regionale, il settore € disciplinato:

- dal Codice del Commercio (L.R. 24/2015) al titold, Yrevedendo in capo ai comuni I'esercizio
delle funzioni amministrative nell’ambito della pedura per il rilascio del Provvedimento
Autorizzativo Unico (art. 44);

- dal Regolamento Regionale 10 gennaio 2006, n.c2nte “Razionalizzazione ed ammodernamento
della rete distributiva dei carburanti sulla retadale ordinaria”.

Le principali innovazioni della normativa di se#osono state apportate a livello nazionale, con due
provvedimento principali:

- il decreto-legge 25 giugno 2008, n. 112 convedda modificazioni dalla L. 6 agosto 2008, n. 133,
ha disposto, in applicazione delle disposizioni oaitarie in materia di tutela della concorrenza e
con l'obiettivo di assicurare il corretto e unifagnfunzionamento del mercato, la soppressione di
vincoli all’apertura di nuovi esercizi, legati althiusura di impianti esistentia contingentamenti
numerici o distanze minime tra impianti e tra impgieed esercizi o superfici minime commerciali o
che pongono restrizioni od obblighi circa la poskié di offrire, nel medesimo impianto o nella
stessa area, attivita e servizi integrativi o chieye@dano obbligatoriamente la presenza contestuale
di piu tipologie di carburanti, ivi incluso il met® per autotrazione, se tale ultimo obbligo
comporta ostacoli tecnici o oneri economici ecogssinon proporzionali alle finalita dell'obbligo”
(art. 83-bis, comma 17);

- il decreto-legge Decreto Legge, 6 luglio 2011, 85 Ba previsto, per i gestori degli impianti, la
possibilita:

o0 dell'esercizio dellattivita di somministrazione alimenti e bevande di cui all'articolo 5,
comma 1, lettera b), della legge 25 agosto 19928, fermo restando il rispetto delle
prescrizioni di cui all'articolo 64, commi 5 e 6jlgossesso dei requisiti di onorabilita’ e
professionali di cui all'articolo 71 del decretgiativo 26 marzo 2010, n. 59;

o dell'esercizio dell'attivita di un punto di venditan esclusivo di quotidiani e periodici senza
limiti di ampiezza della superficie dell'impianto;

o0 dell'esercizio della vendita di pastigliaggi.

- il decreto-legge 24 gennaio 2012, n. 1 convertito modificazioni dalla L. 24 marzo 2012, n. 27,
ha previsto ulteriori misure a favore della lib&zdzione del settore:
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o la possibilita, per i gestori degli impianti titolalella relativa autorizzazione petrolifera, di
rifornirsi liberamente da qualsiasi rivenditoreroguttore (art. 17 comma 1);

o la possibilita, per i gestori degli impianti distmizione carburanti con una superficie minima
di 500 mq, dell'esercizio della rivendita di tab@ccnel rispetto delle norme e delle
prescrizioni tecniche che disciplinano lo svolgitteedelle attivita (art. 17, comma 4);

o la possibilita di vendere ogni bene e servizio,risgetto della vigente normativa relativa al
bene e al servizio posto in vendita, a condizidrel&nte proprietario o gestore della strada
verifichi il rispetto delle condizioni di sicurezatradale (art. 17, comma 4);

o l'eliminazione di vincoli o limitazioni all'utilize continuativo, anche senza assistenza,
delle apparecchiature per la modalita di rifornitoersenza servizio con pagamento
anticipato (art. 17, comma 4).

1.7 Vendita della stampa quotidiana e periodica

Il titolo 11l del Codice del Commercio della Reg®Puglia disciplina la vendita della stampa quatidi
e periodica che deve essere subordinata ad awpidze rilasciata dal comune territoriale competard!
rispetto dei principi e criteri fissati nei provveenti previsti all’ Art. 12.

Il comune, nelllambito dei provvedimenti di cui 'att. 12, stabilisce le modalita di apertura e
trasferimento di sede degli esercizi di venditdadsiampa quotidiana e periodica indicando:

0 i criteri ed i parametri qualitativi per il manteménto e lo sviluppo della capacita di servizio aell
rete distributiva di quotidiani e periodici (ar@ 2comma 1), premesso che tali attivita si interedo
liberalizzate e non subordinate a vincoli quali toogentamenti o distanze minime, come stabilito
dal DL 4 luglio 2006, n. 223 convertito con leggagbsto 2006, n. 248;

0 servizi aggiuntivi che possono essere erogati dalkndite in convenzione con i comuni stessi,
nell’lambito dell’accoglienza turistica o dei seidz territorio (art. 23 , comma 1).

L'esenzione dall'autorizzazione (art. 24) restafeomata per:

o la vendita nelle sedi di partiti, enti, chiese, coita religiose, sindacati, associazioni, di pentitn
pubblicazioni specializzate;

o la vendita in forma ambulante di quotidiani e peéitd di partito, sindacati e religiosi che per
propaganda si avvalgono di volontari;

o la vendita, nelle sedi di societa editrici e dédleo redazioni distaccate, dei quotidiani e pedbd
da esse editi;

o la vendita di pubblicazioni specializzate non dlstite nei punti vendita di cui al presente tittilp

0 la consegna porta a porta e la vendita in formautenibe da parte degli editori, distributori ed
edicolanti;

o la vendita di quotidiani e periodici nelle struguturistico - ricettive, ove questa costituisca un
servizio ai clienti;

o la vendita di quotidiani e periodici all'interno dirutture pubbliche o private, I'accesso alle gual
sia soggetto al pagamento di un titolo di ingreeswero di abbonamenti periodici e riservato
esclusivamente a determinate categorie di soggsetti regolamentato con qualsiasi modalita;

o lavendita di quotidiani e periodici nei centri @hzionali di cui all’ art. 13.

Di seguito le modalita che disciplinano la vendi&la stampa quotidiana e periodica (art. 25):

0 spazio espositivo non inferiore a mq 25 per leategposte in vendita;
o l'editore stabilisce il prezzo di vendita dellasf@a quotidiana e periodica che non pud subire
variazioni in relazione ai punti vendita che effietto la rivendita;
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o le condizioni economiche e le modalita commeraakessione delle pubblicazioni, comprensive di
ogni forma di compenso riconosciuta ai venditogiyaho essere identiche per tutti i punti vendita;

0 € vietata I'esposizione al pubblico di giornalyiste e di altro materiale a contenuto pornografico

o (li edicolanti possono vendere presso la proprite spialunque altro prodotto secondo la vigente
normativa;

o nella vendita di quotidiani e periodici, i puntingita devono assicurare parita di trattamentdefra
diverse testate;

o0 gli edicolanti possono praticare sconti sulla mereeduta e defalcare il valore del materiale farnit
in conto vendita e restituito, nel rispetto delipgo di permanenza in vendita stabilito dall’editoa
compensazione delle successive anticipazioni #ilaligore;

o fermi restando gli obblighi previsti per gli edieoti a garanzia del pluralismo informativo, la
ingiustificata mancata fornitura, ovvero la forméungiustificata per eccesso o difetto, rispetta a
domanda da parte del distributore, costituisconsi @i pratica commerciale sleale ai fini
dell'applicazione delle vigenti disposizioni in reat;

o0 le clausole contrattuali fra distributori ed edenti, contrarie alle disposizioni sono nulle per
contrasto con norma imperativa di legge e non mizihcontratto cui accedono.

Con riferimento alla diffusione gratuita della stzar(art. 26):

o la diffusione manuale e gratuita &€ consentita imezoon adiacenti alle rivendite;

o leditore o altro soggetto giuridico che intendestdbuire manualmente e in forma gratuita un
prodotto editoriale proprio o altrui, ne da comazione contestualmente all’inizio dell’attivitalaal
Amministrazione comunale territorialmente compegent

1.8 | distretti urbani del commercio

Il Regolamento Regionale 15 luglio 2011, n. 15itrebtti urbani del commercio. Regolamento attuativ
dell'art. 16 della L.R. 1 agosto 2003, n. 11" didicia i distretti urbani del commercio.

In relazione alle dimensioni dei comuni i distr@kissono essere distinti in:

a) Distretti diffusi : attuati da comuni con popolazione residente iofera 25.000 abitanti e con meno di
200 esercizi commerciali.

b) Distretti urbani : attuati da comuni con popolazione residente cesgira 25.000 e 70.000 abitanti e
comunque con piu di 200 esercizi commerciali.

c) Distretti metropolitani : attuati da comuni con popolazione residente soyeea 70.000 abitanti e con
piu di 600 esercizi commerciali.

I comuni facenti parte dei distretti diffusi possoaggregarsi, sottoscrivendo un unico accordo di
distretto, per realizzare politiche coordinate eutsdre sinergie nell’attuazione degli interventie
aggregazioni possono coincidere con le unioni diwa.

All'interno dei distretti urbani viene individuatm unico accordo di distretto.

All'interno dei distretti metropolitani possono ess creati piu accordi di distretto, fra loro cdaogdi, in
relazione alle caratteristiche delle diverse zoglgetritorio.

| distretti urbani del commercio possono esserenpssi dai seguenti soggetti:

a) dalle amministrazioni comunali in forma singolassociata;
b) dalle associazioni di operatori commerciali.

Condizione necessaria per lattivazione del digireé¥ un accordo stipulato tra I’Amministrazione
comunale, o le Amministrazioni comunali, e gli cgteri commerciali dell’'area.

| distretti urbani del commercio devono perseglérseguenti finalita:

a. Realizzare una politica organica di valorizzagialel commercio nei centri urbani e negli altribiim
commerciali naturali;
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=

Promuovere I'aggregazione fra operatori pee#izzazione di politiche e di servizi comuni;

Incrementare la collaborazione fra le ammiaigtni locali, gli operatori commerciali e dei seiv

favorendo il coinvolgimento di tutti i soggetti @ressati allo sviluppo e alla promozione del teriat,

d. Favorire la collaborazione fra comuni in unoattdi ottimizzazione delle risorse, e di copiasafiione
territoriale per I'ottimizzazione del servizio distutivo ai cittadini;

e. Valorizzare le specificita territoriali ed edge il livello di servizio commerciale presente teeso nei
diversi ambiti concorrenziali;

f. Favorire l'interrelazione fra commercio e tumis e la valorizzazione dei prodotti del territorio;

g. Costruire un sistema di governance, di comgeterdi conoscenze per lo sviluppo del distretto;

h. Migliorare la qualita degli spazi pubblici eltxo fruibilita con interventi strutturali di riglificazione
urbana;

i. Proporre e definire i progetti di valorizzazéooommerciale previsti dall’art. 16 L. reg. 11/2003

o

| distretti urbani del commercio sono finanziatg taltro, con i fondi destinati alla riqualificane delle
aree a rischio di tenuta della rete distributivawiall'art. 18 del R. R. 22 dicembre 2011, n."Qbiettivi di
presenza e di sviluppo per le grandi struttureetidita Regolamento attuativo della L.R. 1 agos@32@ 11
art. 2 comma 1 lettera b)".

Infatti I'art. 18 del R.R. 27/2011 tanto dispone:

"1. Le aperture, gli ampliamenti, le trasformazioed ogni altra modifica previsti dal presente
regolamento sono subordinati allimpegno del propote a contribuire alla realizzazione di iniziatide
riqualificazione delle aree a rischio di tenuta ldelete distributiva.

2. L'importo del contributo deve essere almeno jpai 40 per ogni mg. di superficie di vendita arali
o trasformata e di € 50 per ogni mqg. di nuova sfipier autorizzata.

3. L'utilizzo delle risorse resesi disponibili agggto dell’attuazione del comma precedente avvianele
seguenti modalita:

a) i fondi vengono destinati esclusivamente allaazione ed al funzionamento dei distretti urbani de
commercio di cui all'art. 16 della legge.

b) Il versamento dei fondi previsti dall'articolo €omma 4, e dal presente articolo deve esseréeite
prima o contestualmente al rilascio dell’autorizicawe a cui il versamento si riferisce.

4. | fondi previsti dall'articolo 7, comma 4, e daresente articolo vengono versati alla Regione
sull'apposito capitolo di spesa ed il 30% degli ssiesono assegnati all'Osservatorio per le finalita
dell'articolo 21 della legge."
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CAPITOLO 2 - IL TERRITORIO

2.1 Inquadramento territoriale

Il territorio del Comune di Trani € sito a ridossel comune di Barletta con il quale confina ad tves
inoltre confina ad est con il Comune di Biscegliesud-ovest con il comune di Andria e a sud caorihune
di Corato.

BISCEGLIE

ANDRIA

Il comune € inserito nell’lambito di un piu ampioc® di utenza sovracomunale, corrispondente al
territorio della Provincia BAT.

In data 31/03/2016 & stato pubblicato, con DD ndéB23 marzo 2016, l'aggiornamento dei dati sulla
rete di vendita ai sensi dell'art. 9 comma 2 dgjdkemento Regionale 27/2011, dal quale risultarseres
presenti, nel territorio della BAT, le seguentimgtastrutture di vendita:

Superficie L.
i Superficie non Totale
COMUNI INSEGNA INDIRIZZO Alimentare e ) ..
i Alimentare Superficie
misto
S.S 170 Andria Barletta Via
ANDRIA Ipercoop della Liberta 150 9.850 9.234 19.084
Centro Commerciale Fidelis Localita: Strada
a nome Sviluppo Progetti Provinciale n.13
ANDRIA . . . 1.488 14.981 16.469
Commerciali srl - Andria/Bisceglie - C.da
FrancescoFuzio Carro dell’Arciprete
BARLETTA Coop Estense - Ipercoop Via Trani, 19 7.050 8.715 15.765
TOTALE 18.388 32.930 51.318
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Barletta amn
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2.2 Inquadramento urbanistico

Il Piano Urbanistico Generale (PUG) del Comune minT € stato definitivamente approvato con Delibera
di Consiglio Comunale n. 8 del 31.03.2009 e puldltlicsul B.U.R.P. della Regione Puglia n. 68 del
07.05.2009.

| criteri per l'insediamento delle Medie struttutievendita nel territorio comunale saranno subatiin
alle prescrizioni previste dal PUG.

Il PUG, nelle Norme Tecniche di Attuazione, suddévil territorio nelle seguenti Zone Omogenee:

"2.06- Territorio comunale: le zone omogenee (DIMI44/1968)

2.6.2 La zona omogenea A

La zona omogenea “A” & costituita da:

- “zona residenziale Al. Centro Antico”

- “zona residenziale A2, Centro Storico”.

2.6.2 La zona omogenea B € costituita da:

- la “zona residenziale di completamento B”,

- la zona residenziale pianificata (SdAingelo),

- la “zona residenziale speciale di completamerdaba densita “Bs.ad”,
- la “zona residenziale speciale di completamentmasa densita “Bs.bd”,
- la “zona residenziale alberghiera- AL",

- la “zona residenziale semintensiva- SI”,

- la “zona residenziale estensiva alta- EA”,
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- la “zona residenziale estensiva-. ES”,

- la “zona residenziale estensiva speciale ES.S”,

- la “zona residenziale estensiva alberghiera ES.AL

- la “zona di espansione per edilizia residenzipiéblica- Ce”

- le aree a servizi per la residenza- Se”.

2.6.3 La zona omogenea C ¢ costituita dalle aree cosgpnei comparti edificatori Cp.

2.6.4 La zona omogenea D, produttiva, gia insediatastituita dalle maglie tipizzate D1, D2, D2e; lanzo
omogenea D di nuovo insediamento € costituita daliglie D3, DT/D,

Ci.

2.6.5 La zona omogenea E e articolata in varie sottezoanche ai fini delle tutele paesaggistica e

idrogeologica, e comprende la maglie della “zona A&icola speciale”.

Le Zone residenziali omogenee A.1 ed A.2 sono enfieazone di pregio storico/artistico, e nelle quali
da un lato sussistono vincoli storico-paesaggistiall’altro, in tali zone il Comungpersegue la tutela del
patrimonio artistico storico tipologico e paesadiie attraverso la conservazione e la valorizzaeisia dei
monumenti singoli e degli insiemi monumentali (atteo tutelabili ai sensi del D.lgs. 42/2004 (gia
1.n.1098/1939), sia degli edifici e degli insiendiilzi d'interesse paesaggistico (tutelati o tut@laai sensi
del D.lgs. 42/2004 -gia 1.n.1497/1939), sia dedglifiei e degli insiemi ritenuti di interesse per $oria del
Comune (tutelati attraverso il PUG e/o i PUE da@psescritti).

Prevalentemente residenziale, vi sono insediabttetle destinazioni assimilate a quella residelezia
comprese quelle dell’artigianato di servizio allarpona e all’artigianato artistico, al commercio @alinuto,
agli esercizi pubblici, alle attivita culturali, b residenze a rotazione, agli uffici pubblici @favati.”

La Zona residenziale omogenea B speciale (Bs), camde le aree per i servizi per la residenza
(standard). In tali aree & possibile la realizzagidi fabbricati a destinazione non residenziateutfsire
ricettive e commerciali).

Nelle zone residenziali il commercio al dettaglicansentito in quanto attivita connessa alle alntaz
infatti I'articolo "5 - Zone residenziali" presceiche:

"Art. 5.01 - Destinazioni e suddivisioni

1. Le zone residenziali, zone omogenee “A”, “B”,"@el DIM 1444/1968, sono destinate alle abitazieai
ai connessi servizi e attivita.

2. | servizi e le attivita insediabili nelle zonesidenziali sono :

Negozi e Pubblici serviziAutorimesse private; Studi professionali e conuizdi; Autorimesse pubbliche;
Magazzini non molesti, non recanti pregiudizioigiEne e al decoro, e con esclusione di depoditaerto;
Laboratori a carattere artigianale, non rumorosipm molesti, non recanti pregiudizio all'igiene edscoro,
aventi un ristretto numero di dipendenti; Clinich&lberghi; Teatri e Cinematografi che dovranno aver
disposizione aree private, facilmente accessibitiibite a parcheggi di autovetture, nella misurautfia
vettura (mq 7,00) per ogni venti posti a sederepghi di divertimento e svago che dovranno avere a
disposizione aree private, facilmente accessiadipite a parcheggi di autovetture."

Il PUG individua la zona “D” quale dedicata ad\t# industriali, artigianali, commerciali, di degito e
movimentazione, e attivita assimilate (art. 4. H03pa volta articolata in:

- Zona D1-Produttiva esistente ad alta densitza zona, gia impegnata da edifici industriali,.cinalita
di recupero, riuso, ristrutturazione degli edifiesistenti, e di nuova edificazione sulle aree khe¥
destinata ad attivita produttivepmmerciali,terziarie, ad attivita miste e, nella misura masaidel 10%
della superficie coperta o copribile, a residen@@OMPATIBILE CON IL COMMERCIO )

- Zona “Ds.ad”- Produttiva speciale ad alta densithe aree della zona Ds.ad, contigue a quelle gia
impegnate da edifici industriali, possono essereoggate a lotti gia edificati, oppure essere oggett
nuova edificazione. Con destinazione ad attivitadottive, commercialj terziarie, ad attivita miste.
(COMPATIBILE CON IL COMMERCIO )

- Zona “Dle"- Produttiva di completamento ad alta deite. Le aree della zona D1le, contigue a quelle
gia impegnate da edifici industriali, con finalith recupero, riuso, ristrutturazione degli edifiesistenti,
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e di nuova edificazione sulle aree libere. E dedtinad attivita produttivecommerciali terziarie, ad
attivita miste (COMPATIBILE CON IL COMMERCIO )

- Zona D2- produttiva esistente intensiva.e aree della zona D2, gia impegnata da edifici
industriali/artigianali, sono destinate ad attivit@roduttive,commerciali terziarie e/o di servizio, e ad
attivita miste (COMPATIBILE CON IL COMMERCIO )

- Zona D2e- produttiva intensiva di completamentbe aree della zona D2e, vicine a quelle gia
impegnate da edifici industriali/artigianali, sordestinate ad attivita, produttivepmmercialj terziarie
e/o di servizio, e ad attivita misg®COMPATIBILE CON IL COMMERCIO )

- Zona “D3"- produttiva di nuovo insediamentoLe aree della zona D3 di nuovo insediamento sono
destinate ad attivita produttive etmmmerciali e/o di servizio, e ad attivita misttCOMPATIBILE
CON IL COMMERCIO )

- Zona “DT/ D1” produttiva-turistica. La zona DT/D1 €& destinata, in alternativa o in modo
complementare a quella produttiva e/o commerciabede servizio, all'insediamento di attivita conses
con il turismo, il tempo libero e la balneaziofdON COMPATIBILE CON IL COMMERCIO )

- Zona “Dsp”. Le aree della zona Dsp, gia impegnata da edifidustriali, sono destinate ad attivita di
lavorazione di sottoprodotti animaiNON COMPATIBILE CON IL COMMERCIO )

- Zona integrata commerciale terziaria “Ci"La zona Ci & destinata all'insediamento integratattivita
commerciali e/o produttive e/o di servizio, comprese quellgistiche, per il tempo libero.
(COMPATIBILE CON IL COMMERCIO )

La zona omogenea "E" agricola, per attivita prev@mente primarie e di tutela paesaggistico-
ecosistemica, Bacompatibile con il commercia

La compatibilita potenziale delle suddette zone imoplica la effettiva possibilita tecnica e matéziai
realizzare medie strutture di vendita, date dalbpenti variabili:

- superficie delle singole maglie;

- indice di fabbricabilita fondiario;

- eventuale superficie da cedere al Comune;

- altezza massima consentita;

- distanza dai confini delle costruzioni prevista.

L'analisi effettuata consente di affermare chei{gente programmazione urbanistica comunale € idagra
di consentire l'insediamento delle attivita comria@r@l dettaglio come articolate dal Legislatoregionale
nella Legge 24/15 e nel Regolamento 7/09.

Sono state verificate le destinazioni d’'uso coritgnie condizioni di accessibilita e valutate kesgibili
dimensioni degli insediamenti sulla base delle giz®ni regolamentari della strumentazione urbidcase
degli standard fissati dal Regolamento 7/09.

Si tiene conto, inoltre, nel formulare le successpotesi:

1) sotto il profilo urbanistico, delle “Indicazibmper la previsione degli insediamenti commercisilil
territorio” contenute nell’art. 9 del Regolament@9, che si riportano di seguito:

1. | comuni, nella predisposizione degli strumedii pianificazione territoriale e urbanistica degli
insediamenti commerciali previsti al titolo 11l dellegge, tengono conto delle seguenti indicazioni:

a) il commercio di vicinatonon richiede particolari requisiti di insediamentanche se vanno valutate
attentamente le previsioni all'interno di aree putiive;

b) le medie strutture di tipo M1 e M@evono essere di norma localizzate, oltre cheommessi commerciali
pil articolati, all'interno del tessuto urbano e®ste. La loro localizzazione nelle aree produttive
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extraurbane & normalmente compatibile solo limita¢s@te ai settori non alimentare altri beni o a bass
impatto.

c) Le aree per insediamento di medie strutture ighot M3 e le grandi strutture di venditadevono essere

urbanisticamente idonee e presentare i requisiticdi all'art. 6 del presente regolamento riguardo
all'accessibilita e alla possibilita di garantiredaguati standard urbanistici.

2) sotto il profilo ambientale e dellimpatto suléabilita, di escludere gli insediamenti di nuonedie
strutture di vendita del settore alimentare, anghelle di minore dimensioni, nelle zone storichdie
salvaguardia;

3) sotto il profilo dello sviluppo economico e iariale di consentire possibili insediamenti di gg#ori
dimensioni nelle zone D compatibili con il commercin tali zone dovranno essere consentiti anche
insediamenti di attivita di vendita di beni a bassapatto.

Da evidenziare come le NTA del PUG prevedano chie zene D2 e D2e siano consentite le attivita
commerciali, a condizione che si ceda il relatitamdard ai sensi del D.l. 1444/1968, ovvero 80 g @00
mq di superficie lorda di pavimento.

Sulla base di quanto sopra detto, si propone laesgg tabella in merito alla compatibilita delleugture
di vendita previste dalle nuove disposizioni regian

CITTA' DI TRANI - COMPATIBILITA' URBANISTICACOMMER  CIALE DELLE STRUTTURE DI VENDITAAL DETTAGLIO L. R.  24/2015ER.R.
7/09
Medie strutture di Medie strutture Medie strutture Gd_randlds_trutture
livello locale damg. | intermedie da mq. 601| attrattive da mq. 1.501 Centri I vendita, .arlt.ee
251 amg. 600 (M1) | amq. 1.500 (M2) amg. 2.500 (M3) |commerciali di| . commerclal
L : integrate, centri
Zone vicinato alim. e D
B commerciali alim.
. . . misto e non )
Alimentare Non Alimentare Non Alimentare Non alim € misto e non
e misto |alimentare| e misto |alimentare| e misto |alimentare alim,, strutture di
interesse locale
Centro Antico Al No Si No Si No No No No
Centro Storico A2 No Si No Si No No No No
Zona omogenea B Si Si Si Si No No Si No
- Zona Bs.ad - Residenziale di
completamento speciale ad alta
densita ) . ) ) . . . )
) ) ) Si Si Si Si Si Si Si Si
- Zona Bs.bd - Residenzale di
completamento speciale a bassa
densite
Zona omogenea C Si Si Si Si Si Si Si No
- Zona D1-Produttiva esistente ad
alta densita,
- Zona “Ds.ad"- Produttiva speciale|
ad alta densita,
- Zona “D1e"- Produttiva di
completamento ad alta densita,
- Zona_ D2- produttiva esistente si si Si Si Si Si Si Si
intensiva,
- Zona D2e- produttiva intensiva di
completamento,
- Zona “D3"- produttiva di nuovo
insediamento,
- Zona integrata commerciale
terziaria “Ci”.
Si = compatibile No = non compatibile
Le zone di insediamento devono avere |la destinazi@d'uso commerciale, gli standards urbanistici e dbarcheggio

Per i fini di cui al comma 1 dell'art. 11 del R. R09, si evidenzia che il comune di Trani, in teinai
consistenza della popolazione, pud ben assorbireffgkti derivanti dagli insediamenti di medie wgture
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sovracomunali, centri commerciali ed altre strgtali interesse locale. Le stesse zone individuataec
compatibili, in forza della distanza con i comunntermini, presuppongono sufficiente il bacino tinza
dello stesso comune di Trani per tali strutture.

Ai fini della regolamentazione comunale per il coenoio su aree pubbliche si rileva che nella zona B
pianificata, corrispondente, come specificato EllI'6.03.04 delle Norme Tecniche di Attuazione dgente
PUG, al Quartiere Sant'/Angelo, le norme urbanigtidimandano al Contratto di Quartiere 1l ed allaifiate
al Piano dell'Edilizia Economica e Popolare apptaveel marzo 2004. In particolare la suddetta \faeia
individua un’area mercatale di mq. 9.757 su vided€ufare.

2.3 La rete distributiva comunale

2.3.1 Il commercio in sede fissa

A giugno 2016 gli esercizi a posto fisso risultassere 1.288 cosi suddivisi per tipologia:

CITTA' DI TRANI - CONSISTENZA EX L. R. 24/2015 - TOTALE COMUNE
R SUP. VEN. SUP. MEDIA
TIPOLOGIA ESERCIZ N % MO. % MQ.
Esercizi di vicinato (fino a 250 mq. di sup ven.)
Alimentare o misto 407 | 31,6 29.395 23,6 72
Non alimentari 859| 66,7 77.58Q0 62,3 90
Totale esercizi di vicinato 1.26p 98,3 106.974 85,9 84
M1) Medie strutture di livello locale (da 251 fina
600 mq. di sup. vend.)
Alimentare o misto 7 0,5 3.168 2,5 453
Non alim. beni per la persona 2 D,2 785 0,4 393
Non alim. altri beni - - - - -
Non alim. beni a basso impatto 1 D,1 §00 0,1 600
Totale medie strutture di livello locale 10 0|8 4.5%3 3,7 455
M2) Medie strutture intermedie (da 601 fino a 1.500
mg. di sup. vend.)
Alimentare o misto 8 0,6 8.136 6,5 1.017
Non alim. beni per la persona 1 D, 1 1.Jo0 0,4 1.004
Non alim. altri beni 1 0,1 745 0, 744
Non alim. beni a basso impatto 1 D,1 g11 0,1 611
Totale medie strutture intermedie 11 0,9 10.492 8.4 954
M3) Medie strutture attrattive (da 1.501 fino a D6
mg. di sup. vend.)
Alimentare o misto 1 0,1 2.500 2,0 2.500
Non alim. beni per la persona - - - - -
Non alim. altri beni - - - - -
Non alim. beni a basso impatto - - - - -
Totale medie strutture attrattive 1 0,1 2.500 2,0 2.500
Totale medie strutture 22 1,7 17.545( 14,1 798
TOTALE ESERCIZI 1.288| 100,0 124.519 100,0 97

Gli esercizi di vicinato hanno una superficie mediiang. 84, mq. 72 nel settore alimentare e mistae
90 nei settori non alimentari. 1l 31,6% del totdkgli esercizi tratta il settore alimentare, pea saperficie
pari al 34,7% del totale, mentre il 66,7% degliree per una superficie pari al 65,3%, trattaiteri non
alimentari.
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CITTA' DI TRANI - RIPARTIZIONE DEGLI ESERCIZI PER SETTORI
MERCEOLOGICI

B Alimentare 0 misto @Non alimentare

CITTA' DI TRANI - RIPARTIZIONE DELLA SUPERFICIE DI VENDITA
PER SETTORI MERCEOLOGICI

D Alimentare 0 misto @Non alimentare

Il 98,3% degli esercizi commerciali ha superficievendita inferiore a mq. 250, trattandosi di esgrdi
vicinato. L'1,7% degli esercizi commerciali, par2a unita, € costituito da medie strutture di veadi
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CITTA' DI TRANI - RIPARTIZIONE DEGLI ESERCIZI PER
TIPOLOGIA

BEserciz di vidnato  BMedie strutture

Le medie strutture, I'1,7% degli esercizi in numéranno il 14,1% della superficie di vendita.

CITTA' DI TRANI - RIPARTIZIONE DELLA SUPERFICIE DI
VENDITA PER TIPOLOGIA DI ESERCIZI

OEserdz di vidnato  EMedie strutture

Nella suddivisione delle medie strutture di vendit& tento conto delle tipologie e dei settorivisi
dalla Legge Regionale 16 aprile 2015, n. 24.

Nel territorio comunale & ubicata una media stratattrattiva del settore alimentari e misto.
Nel Comune non sono in attivita grandi struttureetidita.
Rispetto al 2004, periodo in cui fu elaborato ikgedente piano approvato nel 2005, il nhumero totale

degli esercizi & aumentato di 59 unita. Le mediettsire hanno subito un calo di 12 unita addeHitatbi
settori non alimentari.
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CITTA' DI TRANI - CONFRONTO CONSISTENZA DEL NUMERO E SUPERIFICIE DEGLI ESERCIZI DI VENDITA - ANNI 2004 E
2016

Num. anno | Sup. anno | Num. anno | Sup. anno | Differenza | Differenza | Differenza| Differenza
Settori merceologici 2004 2004 mq. 2016 2016 mq. num. % num. Sup mg. % Sup
Esercizi di Vicinato Alimentarel
e misto 181 11.737 356 24.74(Q 175 96,7 13.003 110,8
Esercizi di Vicinato Non
alimentar 1.014 77.092 910 72.092 -104 -10,3 |- 5.000 -6,5
Totale Esercizi di Vicinato 1.19¢ 88.82¢ 1.26€ 96.83: 71 5,9 8.003 9,0
Medie strutture Alimentare e
mistc 15 8.693 16 13.804 1 6,7 5.111 58,8
Medie strutture Non alimente 19 9.56¢ 6 3.741 -13 -68,4 - 5.824 -60,¢
Totale Medie strutture 34 18.254 22 17.544 -12 -35,3 |- 713 -3,9
Totale Esercizi 1.229 107.087 1.288 114.377 59 4.8 7.290 6.8
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CITTA' DI TRANI - ELENCO DELLE MEDIE STRUTTURE PRES ENTI NEL TERRITORIO COMUNALE
INSEGNA SUPERFICIE DI
N. RAGIONE SOCIALE VIA N. SETTORE COMMERCIALE | VENDITA (MQ)
CORSO VITTORIO ANON ALIM. BENI PER LA [UNITED COLOR OF
1 |UNITED COMPANY S.R.L. EMANUELE IETL BENETTON 398
2 |MEGAGEST SRR.L. VIA DELLE TUFARE 3-11l ALIMENTARE EMISO |SUPER A& O 1.1qo
3 |TENERELLI FRANCESCO VIA ANDRIA 42 ALIMENTARE E MISTO | PMTO SMA 31B
4 |DP.S.GROUP SR.L VIA TASSELGARDO 17 NON ALIM. ALTRBENI [TRONY 745
NON ALIM. BENI A
5 [NUOVA LEVANTAUTO S.R.L. VIA BARLETTA 38| 1590 IMPATTO 60!
6 |GRUPPO GIODICART S.R.L. VIA ANDRIA KM.0,900 ALIMENTAFE E MISTO | GIODICART 2500
PALUMBO AUTOVEICOLI S.R.L.- NON ALIM. BENI A
7 |UNIPERSONALE S:P. 231 KM:39,325 BASSO IMPATTO eit
8 |LULLO S.P.A. VIA BARLETTA EX S.S.16 S.N.4. ALIMENTAREE MISTO | MD DISCOUNT 943
NON ALIM. BENI PER LA
9 PA.
TEDDY S.P.A CORSO ITALIA 4PERSONA TERRANOVA 38y
APULIA GESTIONE SUPERMERCAT|LUNGOMARE CRISTOFORO
10 |S'N.C. DI RANZO & SANSONNE  |COLOMBO 112-114 ALIMENTARE E MISTO | CENTRO SPESA 358
11 [EPICAS.R.L. VIA FALCONE 15 ALIMENTARE E MISTO | SIMPLY MRKET 34
NON ALIM. BENI PER LA
12 [OVS S.P.A. VIA ALDO MORO PERSONA ovs 1.00p
13 |MEGAGEST S.R.L. VIA GIORGIO LA PIRA 14/ ALIMENTARE BISTO [ DOK 84b
CORSO VITTORIO |
14 |MEGAGEST S.R.L. EMANUELE 290 ALIMENTARE E MISTO | DOK 576
15 |MEGAGEST S.R.L. VIA DON NICOLA RAGNO 3B ALIMENTARE E NSTO | DOK 1.04f
16 |MAIORA S.R.L. PIAZZA MARTIRI DI VIA FANI 32|ALIMENTAR E E MISTO | DESPAR 580
17 |ALTER SR.L. VICOLO SUPERGA 9;10;11 ALIMENTARE E MISTO|ALTER DISCOUNT 740
IN CORSO DI
18 RL .09f
LIDL ITALIA S.R.L IA BARLETTA 34/36 [ALIMENTARE EMISTO o< 70 1.09
19 |TATO' PARIDE S.P.A. LARGO PETRARCA 1 ALIMENTARE E MIBO  |SIGMA SUPERSTORE 590
20 |TATO' PARIDE S.P.A. VIA TOLOMEO 45 ALIMENTARE E MISTO | B3MA SUPERSTORE] 8y4
21 |[MAIORAS.R.L. VIA SUPERGA 162 ALIMENTARE E MISTO | DESPAR 401
22 |[MAIORAS.R.L. VIA ANNIBALE MARIA DI 54/5§ ALIMENTARE E MISTO | EUROSPAR 1.450
FRANCIA
TOTALE SUPERFICIE DI VENDITA 17.54

2.3.2 Il commercio su aree pubbliche

Il commercio su aree pubbliche ha una discretaepmsed € articolato in diverse formule di vendita.

| mercati attualmente presenti sono:

- mercato giornaliero alimentare in Piazza GeneralalChiesa;

- il mercatino giornaliero dei fiori negli otto box groprieta comunale presso il Cimitero, con orario

di vendita corrispondente all'orario di aperturé @enitero;
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- il mercato giornaliero su Molo s. Lucia, per la gé&a di prodotti ittici da parte dei pescatori;

- il mercato settimanale per la vendita dei prodoitn alimentari del martedi che si svolge
attualmente in Via Superga e strade prospicienti;

- il mercato settimanale alimentare del martedija&zza Madre Teresa di Calcutta;

- mercato dell'antiquariato in via S. Giorgio;

- mercato stagionale giornaliero Multietnico sul Langare C. Colombo.

Con ordinanza del Sindaco nr. 45 del 24/11/20140 sstati spostati 27 posteggi da via Superga —
adiacenze SS 16-bis in via Superga - tratto traleie Tufare e viale Spagna.

A questi si aggiungono le seguenti fiere (o sagmelite in occasione di varie festivita religiose:

Ricorrenza Data

- San Nicola; Sabato, Domenica e Lunedi della peetimana di agosto
- Beata Vergine del Carmelo; 15 e 16 Luglio

- San Michele; 9 e 10 Maggio

- Croce di Colonna; 3 Maggio

- S. Antonio; 13 Giugno

Sono presenti operatori che esercitano in posteggliati di cui si terra conto nella fase di
regolamentazione del settore.

2.3.3 | pubblici esercizi

A giugno 2016, la dotazione di pubblici esercidi@emune risulta essere la seguente:

Citta di Trani - Pubblici esercizi per tipologia
A 147
A+B 71
B 194
C 18
D 2
TOTALE 432

| pubblici esercizi, come definiti dalla legge 2§oato 1991, n. 287, recante "Aggiornamento della
normativa sull'insediamento e sull'attivita dei pliti esercizi”, sono distinti nelle seguenti tipgie:

Tipologia A: "esercizi di ristorazione, per la somistrazione di pasti e di bevande, comprese quelle
aventi un contenuto alcoolico superiore al 21 parta@ del volume, e di latte (ristoranti, trattoriayole
calde, pizzerie, birrerie ed esercizi similari)"

Tipologia B: "esercizi per la somministrazione divende, comprese quelle alcooliche di qualsiasi
gradazione, nonché di latte, di dolciumi, compriegjeneri di pasticceria e gelateria, e di prodditi
gastronomia” (bar, caffé, gelaterie, pasticceriesetcizi similari)

Tipologia C: “gli esercizi di cui alle lettere AR, in cui la somministrazione di alimenti e di beda
viene effettuata congiuntamente ad attivita ditérditnento e svago, in sale da ballo, sale da gilmoali
notturni, stabilimenti balneari ed esercizi simiilar

Tipologia D: “gli esercizi di cui alla lettera B,enquali € esclusa la somministrazione di bevande
alcooliche di qualsiasi gradazione.

Il Codice del Commercio, all'art. 38, indica untatipologia "esercizi di somministrazione di alitiee
bevande”, che comprende la somministrazione dirmvalcoliche di qualsiasi gradazione.

2.3.4 Le rivendite di giornali e riviste

Nel Territorio comunale sono insediate 28 rivenditegiornali e riviste, di cui 20 esclusive e 8 non
esclusive.
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Si ricorda che, ai sensi del D.lgs. 170/2001, rexé&Riordino del sistema di diffusione della stampa
quotidiana e periodica, a norma dell'articolo 3 elegge 13 aprile 1999, n. 1088i intende:
- Per punti vendita esclusivi quelli che, previsti pieno comunale di localizzazione, sono tenut all

vendita generale di quotidiani e periodici;
- Per punti vendita non esclusivi, gli esercizi, gsgwdal presente decreto, che, in aggiunta a& altr
merci, sono autorizzati alla vendita di quotidiamvero periodici.

Citta di Trani - Rivendite di quotidiani e periodici

1%

N. Denominazione Tipologia Indirizzo
1 | Ulisse Antonio ESCLUSIVO Piazza Della Repubblica, 2
2 | Fariello Antonella ESCLUSIVO Piazza Plebiscito, 1
3| Enriguez Santa ESCLUSIVO Corso Don Luigi Sturzo, 93
4 | Quaranta Lorenzo ESCLUSIVO Corso ltalia, 48
5| Rizzi Pietro ESCLUSIVO Via Malcangi, 117
Societa Paper Angels Cafe' Dei Fratellj
6 | Tenerelli s.n.c. NON ESCLUSIVO Via Papa GiovannilKX61/63
7 | Di Leo Giovanni ESCLUSIVO Via Aldo Moro, 17
8| F.lli Carbone s.n.c. NON ESCLUSIVO Via Barletta-3@
9| Losito Fransceso NON ESCLUSIVO Pizza XX Settemigre,
10| Quaranta Tiziana NON ESCLUSIVO Via Superga, 69
11| Coratella Vincenzo NON ESCLUSIVO Via Genova, 5
12| Cosentino Domenico NON ESCLUSIVO Via San Gerva3iy84-86
13| Di Cugno Francesco NON ESCLUSIVO Viale De Gemm$s, 5
14| Russo Alfredo NON ESCLUSIVO Via Superga
15| Canaletti Michele ESCLUSIVO Corso Vittorio Emanyel8
16| Cellamare Domenico ESCLUSIVO Corso Imbriani, 174
17| Marzocca Felice e Co. s.a.s. ESCLUSIVO Via Tassdlga
18| Abbattista Antonietta* ESCLUSIVO Piazzale MarindltBlia
19| Rocchitelli Giacinta ESCLUSIVO Piazza Della Reputdl
20| Russi Francesco ESCLUSIVO Via Malcangi, 68
21| Asciano Caterina ESCLUSIVO Corso Vittorio Emanuélé,
Via Bonomo Angolo Corso Alcide D
22| King's Bar s.n.c. di Gisondi Michele e ¢. ESCLUSIVO Gasperi
23| Di Ronzo Rocco ESCLUSIVO Via Mario Pagano, 136
24| Vangi Paolo ESCLUSIVO Piazza XX Settembre
25| Cortellino Stefano ESCLUSIVO Via Giuseppe De Roisert2
26| Fusaro Raffaella ESCLUSIVO Via Superga 142/144
27| Scoccimarro Maria Teresa ESCLUSIVO Via Annibale Madi Francia, 57
28| Alario Orsola ESCLUSIVO Via Beltrani, 11

*Chiosco di proprieta del Comune dato in concession
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2.3.5 La rete distributiva di carburanti

Nel territorio comunale sono insediati 14 distrdmuti carburanti.

Comune di Trani - Distributori Carburanti
N. Insegna Indirizzo
1|ERG Via Malcangi
2|ENI Via Malcangi, 256
3|ESSO Via Malcangi
4|ENI Via Malcangi, 87
5|RETEITALIA |Via Malcangi Km 761
6|Q8 Via Superga
7|PP Energy  |Via A.M. di Francia 102
8|RETEITALIA |Via Imbriani
9|Q8 Via Barletta
10/ENI Via Barletta
11|ENI Via Andria
12|ERG Via Imbriani
13]Q8 Via A.M. di Francia
14ESSO S.P. 238 Km 5,748
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2.4 Caratteristiche demografiche del comune

La consistenza della popolazione comunale residefitee anno dal 2000 al 2015 ¢é la seguente:

COMUNE DI TRANI
POPOLAZIONE RESIDENTE
2000 53.923
2001 53.151
2002 53.345
2003 53.639
2004 53.520
2005 53.485
2006 53.535
2007 53.650
2008 53.825
2009 53.855
2010 53.940
2011 55.826
2012 55.786
2013 55.680
2014 56.221
2015 56.217
CITTA DI TRANI
POPOLAZIONE RESIDENTE - PROIEZIONE AL 2020

60.000

59.000

58.000 |

57.000

56.000 —o—o /0—0—0——0—0—0—0

55.000

54.000 Q\ ./0“0—0——0—"’/‘—’——’

53.000 - |

52.000

51.000

50.000 |
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La serie storica ed il grafico sopra riportati endiano un costante, seppur lieve, incremento della
popolazione. La popolazione residente al 2020, iteaestrapolazione lineare, € stimata in circa @®.nita.
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Utilizzando i dati della popolazione residente oemuni italiani al 1 gennaio 2016, di fonte ISTAS,
possibile analizzare alcune importanti carattefisistrutturali della stessa.
Nella tabella che segue é riportata la ripartizipaesesso e per classi di eta nel Comune:

COMUNE DI TRANI
POPOLAZIONE PER CLASSI DI ETA'

Classi di eta MascHi %  Femmihe % Tofale %
da0a4 1.137 4,1 1.081 3,8 2.2118 3{9
da5a9 1.447 5p 1.38( 4,9 2.827 5|0
dal0al4 1.5Q07 54 1.45] 51 2.958 5|3
dal5a?24 3345 120 3.104 10,9 6.449 115
da25a34 3.639 13j 3.399 11,9 7.031 125
da35a44 4149 150 4.169 14 8.338 148
da45ab54 4508 16 4.583 16,1 9.091 16,2
da 55 a64 3447 1218 3.633 12,8 7.040 125
65 e oltre 4646 16,f 5.619 19,8 10.2¢5 18,3
Totale 27.80p 100,0 28.413 100,p 56.217 10Q,0
Haborazioni su dati relativi alla popolazione resdente al 1/1/2016

| giovani fino a 14 anni sono il 14,24 % dei resitlementre gli anziani oltre i 65 anni rappresentd
18,3%.

La fascia di eta compresa tra 15 e 24 anni rappt@$d1,5% dei residenti.

Gli indicatori utilizzati per i confronti su baserritoriali sono i classici indice di anzianitadioe di
ricambio e indice di dipendenza:

1) Lindice di anzianita (o indice di vecchiaia) corrisponde al rapporta {a popolazione degli
ultrasessantacinquenni e quella al di sotto deirid; pondera, quindi, I'incidenza della popolaB@nziana
nel rapporto con le nuove generazioni: un indieszato deve essere letto come segnale negativo;

2) L’indice di dipendenzaevidenzia invece il rapporto tra i residenti di&ti ed oltre e quelli compresi tra
25 e 64 anni. Misura l'incidenza della popolaziimeta non attiva su quella in eta attiva;

3) L'indice di _ricambio corrisponde al rapporto tra i residenti compreaiit15 ed i 24 anni e quelli
compresi tra 55 e 64 anni. Consente di valutareypedita con cui si attua il ricambio della popatae
attiva, ovvero é il rapporto che indica la capadidla popolazione residente di sostituire con niryressi
nell’eta produttiva i pensionati a breve e medroniee.

Gli indici calcolati su base territoriale provinkbgaregionale, e sovraregionale, sono riportatiargbella
seguente:

Indici ltalia Italia Puglia | Provinca Trani
Meridionale BAT

Indice divecchiaia 161,4 140,4 151}5 121,8 128,

Indice didipendenza 55,5 51,6 53,2 49,7 48,1

Indice di ricambio 76,4 89,5 87,4 101,6 91,6

Elaborazioni su dati di fonte ISTAT relativi alla popolazione residente al 1/1/2016

L'indice di vecchiaia risulta essere inferiore aebjo riscontrato in tutti gli aggregatati territali
confrontati, ad eccezione del dato relativo allavitrcia di appartenenza (BAT).

L’indice di dipendenza risulta essere inferior@eigo agli altri aggregati territoriali.
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L'indice di ricambio risulta essere superiore atodaazionale, al dato relativo all'aggregato Italia
meridionale ed al dato regionale, tuttavia risifariore rispetto al dato provinciale.

L'analisi di tali dati denota una forte presenzdladéascia di popolazione in eta lavorativa, tuidasi
evidenzia una tendenza all'invecchiamento dellaofagione, anche se meno accentuata rispetto agli
aggregati nazionali e regionali.

2.5 Analisi dei flussi turistici comunali

Le tabelle di seguito riportate indicano gli arrevile presenze turistiche relative al territorioTdani,
provincia BAT e Regione Puglia aggiornati al 2015.
Nel comune di Trani nel 2015 si sono registrata&i87.000 arrivi e 68.000 presenze.

Flussi turistici 2015
ITALIANI STRANIERI TOTALE
Comune Arrivi Presenze | Arivi |Presenze Arrivi Presenze
Trani 26.596 45,774 11.193 22.508 37.789 68.282
Totale BAT 108.843 218.073 29.905 76.686] 138.748§ 294,759
Puglia 2.704.717 10.849.724 730.122| 2.675.678 3.434.839 13.525.407

Arrivi e presenze nelle strutture ricettive
Fonte: Agenzia Regionale del Turismo - Puglia P momne

Flussi turistici 2015 - incidenza % su provincia BA e su Regione
ITALIANI STRANIERI TOTALE
Comune Arrivi Presenze | Arrivi [Presenze Arrivi Presenze
Trani % su Provincig 24,4% 21,0% 37.4% 29|4% 21,2% 2B.,2%
Trani % su Regione 1,0p0 0,4% 1,5% 0/8% 1,1% 3.5%

Si tratta del 27,2% degli arrivi e del 23,2% dgilesenze dell’ambito provinciale che conta nel 2015
circa 138.000 arrivi e circa 294.000 presenze.

Il dato relativo alle presenze ed arrivi in stregtuicettive, sebbene rappresenti un indicatoreifsigtivo
dellimpatto del turismo sull'economia comunaletuiavia privo dei flussi, difficiilmente quantifibdi e
attribuibili a:

- turisti di passaggio, attratti principalmente dainb storici presenti sul territorio, che non
pernottano presso il comune;

- residenti in comuni limitrofi dell'entroterra atttiedalla risorsa "mare" nel periodo estivo;

- seconde case e case vacanza,

- attrattivita del centro storico nelle ore serath@vida notturna).

La citta di Trani ha, tra le sue caratteristichrelubbiamente, un‘attrattivita dovuta a tali elemsapra
elencati, € anche da rilevare la vicinanza alla 18Sbhis ed all'autostrada Al4, che rende facilmente
accessibile la citta.
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CAPITOLO 3 — 1 VALORI E LE MODIFICHE DEI CONSUMI
3.1 | valori monetari dei consumi

Nel 2014 i consumi delle famiglie, a prezzi coriehinno raggiunto un valore pari a 994.484 milidni
euro, registrandosi un lieve incremento, rispetfaramo precedente, dello 0,7% dopo due anni camséc
con valori negativi (-1,2% nel 2012 e -1,5% nel 201l dato negativo si € registrato anche nell@nn
precedente (-1,2%).

La crescita a valori concatenati (depurati dalldmfone) rispetto al’anno precedente € altresiltasa
negativa (-2,8%).

Il grafico seguente mostra come, a partire dal 2@™o di inizio della crisi economica in corso), i
consumi interni siamo suscettibili a tassi di vaibae maggiormente variabili rispetto al periodcstiibilita
precedente.

Variazioni % dei consumi delle famiglie - Italia
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—&—Valori a prezzi correnti

—®—Valori concatenati - Anno di riferimento 2010

Nelle tavole seguenti, di fonte ISTAT, sono riptetde spese delle famiglie, desunte dai dati della
contabilita nazionale, sia a prezzi correnti chalari concatenati (anno di riferimento 2000), fediverse
funzioni di consumo degli ultimi 14 anni.

L'utilizzo degli indici a catena, proposti dall'I&T, comporta la perdita di additivita delle compotie
concatenate espresse in termini monetari. Infatsdmma dei valori concatenati delle componentirdi
aggregato non € uguale al valore concatenato gigiiégato stesso. Il concatenamento attraversodjtiidi
tipo Laspeyres garantisce tuttavia la proprietadtiitivita per I'anno di riferimento e per l'anregsente.
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DOTT. GIULIO EMANUELE CIOCIA

Territorio | Italia

Tipo | Italia - spesa per consumi finali sul territorio e@nomico delle famiglie residenti e non residenti
aggregato

Valutazione | prezzi correnti

Anno| 2002| 2003| 2004| 2005| zooq 200|7 20q8 201)9 2(110 21)110122| 2013| 2014

Funzioni di
spesa (COICOP)

alimentari e
bevande non
alcoliche;
bevande
alcoliche,
tabacco,
narcotici 156.188| 161.195| 165.676 169.649 175.219 180.875| 182.480| 181.328| 181.301 184.926| 184.575| 182.993| 183.468

alimentari e
bevande non
alcoliche 122.030|  126.289| 129.721 132.009 136.370| 139.870| 141.934| 141.633| 142.161 144.741|  142.792| 141.765| 141.480

generi
alimentari 111.932| 115.909| 119.226 121.478| 125.546| 128.863| 130.821| 130.653| 131.340| 133.765| 131.825| 130.930| 130.666

pane e cereali
19.533 20.224 20.907 21.370 22.182 23.178 23.967 24.029 23.987 24.266 24.279 24.218 24.354

carne
27.911 28.730 29.547 30.329 32.089 32.870 33.442 33.410 33.528 34.037 33.935 33.405 33.109

pesce e fruttid

mare 9.107 9.462 9.797 10.059 10.477 10.512 10.222 10.386 10.842 11.155 10.372 10.160 10.217
latte, formaggi
e uova 16.550 17.154 17.315 17.570 17.724 18.076 18.508 18.467 18.657 19.053 19.148 19.164 19.215
olii e grassi
4.741 4.903 5.150 5.162 5.259 5.322 5.222 4.934 4.921 4.988 4.723 4.625 4.427
frutta
11.099 11.500 11.770 11.815 12.104 12.344 12.394 12.335 12.249 12.384 12.013 12.061 11.978
vegetali
15.797 16.462 17.019 17.321 17.527 18.137 18.321 18.356 18.443 18.897 18.531 18.566 18.504
zucchero,
marmellata,
miele, cioccolato
e pasticceria 5.160 5.346 5.489 5.583 5.834 5.944 6.164 6.051 6.056 6.247 6.106 6.080 6.162
generi
alimentari n.a.c. 2.033 2.128 2.232 2.269 2.351 2.479 2.581 2.684 2.657 2.738 2.719 2.652 2.701
bevande non
alcoliche 10.098 10.380 10.495 10.531 10.824 11.007 11.113 10.981 10.822 10.976 10.966 10.835 10.814
caffe, te e
cacao 3.259 3.252 3.341 3.419 3.505 3.651 3.753 3.765 3.772 3.942 4.011 3.976 4.072

acque minerali
bevande gassate e

succhi 6.839 7.128 7.154 7.112 7.319 7.356 7.360 7.216 7.050 7.034 6.956 6.859 6.741

bevande

alcoliche,

tabacco,narcotici 34.158 34.906 35.955 37.640 38.849 41.005 40.546 39.694 39.139 40.185 41.783 41.229 41.988
bevande

alcoliche 7.464 7.904 8.406 8.672 8.543 8.482 8.416 8.234 8.393 8.639 9.028 9.091 9.113
tabacco e

narcotici 26.694 27.002 27.550 28.969 30.306 32.522 32.129 31.460 30.746 31.545 32.755 32.137 32.876

vestiario e

calzature 60.493 61.257 61.147 61.841 63.098 64.114 65.252 62.048 64.965 66.665 62.813 60.469 60.755

abbigliamento
48.680 49.312 49.217 49.690 50.851 51.490 52.735 50.945 53.694 54.738 51.283 49.130 49.370

calzature
11.814 11.945 11.930 12.151 12.247 12.624 12.517 11.103 11.271 11.926 11.531 11.338 11.385

abitazione,
acqua,

elettricita, gas ed
altri

combustibili 154.278|  163.613| 174.632 184.010|  193.146| 200.702 211.304| 217.310| 223.310| 230.205| 238.875| 242.008| 242.182

fitti effettivi
14.470 14.742 15.522 16.385 17.277 17.963 18.619 19.555 20.241 20.712 21.180 21.516 21.632

fitti imputati
87.471 93.489 101.615 106.169 110.787 117.656| 123.917| 128.866| 132.389 136.729| 140.259| 142.919| 144.456

manutenzione e
riparazione
dell'abitazione 7.591 7.714 7.734 7.802 8.243 8.556 8.874 9.104 9.398 9.560 9.043 8.692 8.551

acqua e altri
servizi
dell'abitazione 14.250 14.809 15.728 15.996 16.414 16.913 17.279 18.080 19.434 20.447 21.946 22.689 22.649

elettricita, gas e
altri combustibili 30.495 32.860 34.032 37.658 40.424 39.615 42.616 41.706 41.848 42.758 46.448 46.192 44.894

mobili,

elettrodomestici
e manutenzione
della casa 59.724 60.344 62.480 64.039 65.522 66.936 66.970 63.993 67.617 68.412 63.764 61.090 60.849

mobili, articoli
d’'arredamento,
decorazioni,
tappeti ed altre
coperture del
pavimento
incluse le
riparazioni 24.211 24.181 24.930 25.325 25.985 26.737 26.339 23.981 25.252 25.018 22.374 20.789 20.635
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DOTT. GIULIO EMANUELE CIOCIA

Territorio | Italia

Tipo | Italia - spesa per consumi finali sul territorio e@nomico delle famiglie residenti e non residenti
aggregato

Valutazione | prezzi correnti

Anno| 2002| 2003| 2004| 2005| 200@} 200|7 20q8 201)9 quo 21)110122| 2013| 2014

Funzioni di
spesa (COICOP)

tessili per la
casa 3.259 3.200 3.168 3.261 3.100 2.890 2.897 3.011 3.167 3.138 2.887 2.677 2.471

apparecchi per
la cottura,
frigoriferi,
lavatrici ed altri
principali
elettrodomestici,
inclusi accessori
e riparazioni 5.215 5.462 5.637 5.605 5.526 5.614 5.296 4.740 5.298 5.541 4.856 4.479 4.437

piccoli
elettrodomestici,
inclusi accessori
e riparazioni 1.389 1.387 1.425 1.462 1.478 1.508 1.459 1.239 1.352 1.411 1.239 1.207 1.199

cristalleria,
vasellame ed
utensili per la
casa 4.536 4.532 4.575 4.714 4.810 4.801 4.705 4.456 4.860 5.110 4.236 3.683 3.716

utensili e
attrezzature per Ig
casaed il
giardino 2.437 2.491 2.607 2.608 2.608 2.631 2.738 2.588 2.792 2.701 2.359 2.349 2.300

beni non
durevoli per la
casa 8.438 8.542 8.879 9.172 9.560 9.405 9.678 9.210 9.742 9.893 9.651 9.429 9.308

servizi
domestici e per
l'igiene della casd 10.240 10.549 11.261 11.893 12.456 13.351 13.858 14.767 15.153 15.599 16.162 16.477 16.783

sanita
26.600 26.947 28.172 28.040 29.146 29.578 31.197 30.631 30.954 33.254 32.765 31.884 32.664

prodotti
medicinali,
articoli sanitari e
materiale
terapeutico 10.776 11.312 11.647 11.819 12.236 12.443 12.917 12.543 12.495 13.130 12.824 13.103 12.993

servizi
ambulatoriali 12.144 12.075 12.950 12.627 13.233 13.497 14.359 13.969 13.996 15.085 15.041 14.112 14.881

servizi
ospedalieri 3.680 3.560 3.575 3.594 3.677 3.637 3.921 4.119 4.463 5.040 4.901 4.669 4.790

trasporti e
comunicazioni 131.768|  136.568|  140.807 146.237 150.535| 152.554| 151.738| 144.722 147.531 151.432| 148.914| 143.195| 142.254

trasporti
107.531| 111.479| 114.476 119.507 123.289| 125.110| 125.003| 118.292 120.385| 124.511| 122.149| 118.423| 119.075

acquisto mezzi
di trasporto 30.381 31.115 32.156 32.871 34.137 35.504 31.577 33.117 29.621 26.900 23.785 22.239 23.314

spese d'esercizi
dei mezzi
personali di
trasporto esclusi i
combustibili 29.851 31.105 32.508 33.729 35.550 36.975 37.482 36.627 38.423 39.579 38.830 37.987 39.185

combustibili e
lubrificanti per
mezzi personali

di tasporto 34.509 36.077 36.296 38.697 38.903 37.067 39.845 33.087 35.773 39.987 41.779 39.973 38.191
servizi di
trasporto 12.789 13.181 13.516 14.209 14.699 15.565 16.098 15.461 16.568 18.044 17.755 18.224 18.386

comunicazioni
24.237 25.089 26.330 26.731 27.246 27.443 26.735 26.430 27.146 26.921 26.765 24.771 23.178

servizi postali
621 659 730 720 697 727 737 647 635 618 690 658 600

telefoni ed
apparecchiature
telefoniche 4.711 4.809 5.417 5.368 5.220 5.009 4.617 4.388 5.181 5.333 5.451 5.349 5.396

servizi telefonici
e telefax 18.906 19.621 20.184 20.643 21.330 21.707 21.381 21.395 21.330 20.970 20.624 18.764 17.182

ricreazione e
cultura 58.341 58.909 62.452 61.664 64.625 67.357 67.023 67.025 70.589 72.127 68.448 64.540 65.972

attrezzature
audiovisive,
fotografiche e di
elaborazione
delle
informazioni 8.154 8.175 8.609 8.758 9.325 9.087 8.256 8.273 8.806 8.680 8.057 7.358 7.549

altri beni
durevoli
principali per la
ricreazione e la
cultura 3.184 3.045 3.092 3.172 3.333 3.503 3.346 3.038 3.121 3.132 2.529 2.441 2.485

giochi,
giocattoli e
hobbies;
attrezzature per |
sport, il 4.288 4.394 4.526 4.640 4.697 4.822 4.769 4.517 4.952 4.965 4.795 4.596 4.485
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DOTT. GIULIO EMANUELE CIOCIA

Territorio | Italia

Tipo | Italia - spesa per consumi finali sul territorio e@nomico delle famiglie residenti e non residenti
aggregato

Valutazione | prezzi correnti

Anno| 2002| 2003| 2004| 2005| 200@} 200|7 20q8 201)9 quo 21)110122| 2013| 2014

Funzioni di
spesa (COICOP)

campeggio e
ricreazione
all'aria aperta

giardinaggio,fiori
, piante; animali
domestici e
relativi prodotti;
servizi veterinari
e altri servizi per

animali domestici 6.768 6.880 7.226 7.342 7.386 7.537 7.682 7.578 8.058 8.332 8.383 7.693 7.716
servizi ricreativi

e culturali 19.321 19.497 22.039 20.553 21.984 24.075 25.056 27.026 28.559 29.869 29.112 27.627 28.642
libri

4.025 4.093 4.036 4.050 4.158 4.276 4.128 4.049 4.072 4.029 3.488 3.440 3.454

giornali e

periodici; stampa

di vario tipo;

cancelleria e

materiali per

disegno 7.876 8.077 8.324 8.266 8.443 8.660 8.343 7.256 7.652 7.503 6.631 6.096 5.884
vacanze tutto

compreso 4.724 4.748 4.600 4.884 5.299 5.395 5.442 5.287 5.371 5.618 5.454 5.288 5.757

istruzione

7.704 8.035 8.276 8.391 8.720 9.110 9.170 9.394 9.821 10.149 10.234 10.097 10.368

alberghi e

ristoranti 71.702 73.652 76.855 78.915 83.206 87.518 89.232 90.171 92.635 95.460 95.765 95.846 96.916
servizi di

ristorazione 53.789 55.429 57.865 59.109 62.267 65.548 67.410 68.990 70.574 72.134 73.081 73.280 74.664
servizi di

alloggio 17.913 18.223 18.990 19.807 20.939 21.970 21.822 21.181 22.061 23.326 22.684 22.566 22.252

beni e servizi

vari 79.838 84.656 84.785 90.360 96.892 102.761 105.333 92.094 95.501 101.546 96.269 95.700 99.057

igiene personale
18.771 19.197 19.719 20.115 20.843 20.861 21.398 21.132 22.890 24.456 24.375 23.837 24.153

apparecchi

elettrici la cura
della persona;
altre
apparecchiature,
articoli e prodotti
per la cura della
persona 8.947 9.103 9.455 9.684 10.045 9.946 10.291 9.610 10.790 11.507 11.443 11.066 11.118

barbieri,
parrucchieri e
saloni e altri
servizi per la
persona 9.823 10.094 10.263 10.431 10.798 10.914 11.107 11.523 12.100 12.949 12.932 12.771 13.036

prostituzione;
altri servizi n.a.c. 13.467 14.008 14.248 14.725 15.429 15.528 16.818 17.949 18.978 19.758 20.191 19.534 19.487

effetti personali
n.a.c. 8.915 8.912 9.239 9.522 10.002 9.969 9.514 8.870 10.269 10.767 9.714 9.193 9.372

protezione
sociale 4.226 4.598 5.075 5.613 6.088 6.384 6.605 6.240 6.427 6.520 6.695 6.648 6.634

assicurazioni
16.113 17.850 16.923 19.887 19.770 22.923 21.337 16.380 17.579 18.581 17.682 19.079 20.452

servizi finanziari
n.a.c. 18.345 20.091 19.581 20.498 24.761 27.097 29.660 21.523 19.358 21.464 17.613 17.408 18.957

totale escluso
trasporto,
elettricita, gas ed
altri

combustibili 668.609| 690.836| 716.774| 735.982| 766.396| 796.779 812.080| 798.718| 821.990| 846.907| 836.369| 824.661
totale consumi
delle famiglie 806.636| 835.174| 865.283| 893.147| 930.110| 961.504| 979.699| 958.715| 984.224| 1.014.176| 1.002.423| 987.821| 994.485
totale beni

434.210| 446.520| 457.889| 471.528| 486.171| 492.732| 495.902| 477.332| 488.560| 498.969| 487.186| 473.750| 471.659
beni durevoli

77.334 78.369 81.484 82.856 85.421 87.307 81.687 79.138 79.139 76.054 67.779 63.450 64.585
beni
semidurevoli 90.323 91.449 92.100 93.586 95.572 96.802 97.311 92.661 98.585 101.225 94.069 90.315 90.341
beni non
durevoli 266.552| 276.702| 284.305| 295.086| 305.178| 308.622 316.904| 305.533| 310.836| 321.691| 325.339| 319.985| 316.733
servizi

372.426 388.654 407.394 421.619 443.939| 468.773 483.796] 481.384| 495.664 515.206 515.237 514.071 522.826
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DOTT. GIULIO EMANUELE CIOCIA

Territorio

Italia

Tipo aggregato

spesa per consumi finali sul territorio economico elle famiglie residenti e non residenti

Valutazione | valori concatenati con anno di riferimento 2010
Anno | 2002 2003 2004 2005 2006 200 20d 2009 2010 2011012 22 2013 2014
Funzioni di spesa
(COICOP)
alimentari e bevande
non alcoliche; bevande|
alcoliche, tabacco,
narcotici 184.334 184.628 185.292 188.877 192.189 193.243 187.272 182.348 181.301 180.812 174.728 169.532 170.152
alimentari e bevande
non alcoliche 145.345 145.451 146.283 149.304 151.811 150.693 144.938 142.025 142.161 141.063 135.462 131.406 131.240
generi alimentari
133.887 133.945 134.816 137.849 140.158 139.065 133.570 130.997 131.340 130.490 125.342 121.526 121.384
pane e cereali
24.957 25.217 25.436 25.833 26.478 26.451 24.561 24.134 23.987 23.729 23.126 22.711 22.752
carne
33.785 33.689 33.926 34.531 35.575 35.085 34.289 33.643 33.528 33.372 32.447 31.387 30.933
pesce e frutti di marg
11.211 11.182 11.390 11.553 11.572 11.301 10.648 10.569 10.842 10.759 9.667 9.287 9.204
latte, formaggi e
uova 19.629 19.855 19.685 19.878 19.923 19.772 18.793 18.609 18.657 18.290 17.911 17.707 17.558
olii e grassi
5.789 5.809 5.853 5.760 5.218 5.185 5.023 4.841 4.921 4.959 4.648 4.378 4.155
frutta
12.233 11.973 11.863 12.682 13.387 12.979 12.247 11.895 12.249 12.088 11.422 10.858 11.192
vegetali
17.973 17.863 18.215 18.940 19.074 19.307 18.914 18.476 18.443 18.518 17.783 17.111 17.454
zucchero,
marmellata, miele,
cioccolato e pasticcerig 6.210 6.248 6.253 6.292 6.461 6.418 6.444 6.148 6.056 6.061 5.720 5.572 5.589
generi alimentari
n.a.c. 2.225 2.274 2.366 2.447 2.538 2.637 2.658 2.696 2.657 2.712 2.622 2.508 2.520
bevande non alcoliche
11.454 11.499 11.465 11.461 11.660 11.632 11.368 11.029 10.822 10.574 10.120 9.878 9.855
caffe, té e cacao
3.810 3.756 3.830 3.862 3.897 3.962 3.901 3.805 3.772 3.616 3.435 3.351 3.458
acque minerali,
bevande gassate e
succhi 7.636 7.732 7.629 7.596 7.757 7.668 7.467 7.223 7.050 6.957 6.687 6.529 6.384
bevande alcoliche,
tabacco,narcotici 39.176 39.359 39.198 39.772 40.573 42.625 42.369 40.335 39.139 39.749 39.267 38.126 38.912
bevande alcoliche
8.991 9.147 9.434 9.670 9.451 9.231 8.767 8.325 8.393 8.509 8.483 8.082 7.901
tabacco e narcotici
30.259 30.293 29.855 30.197 31.192 33.419 33.604 32.013 30.746 31.240 30.783 30.044 31.028
vestiario e calzature
65.117 64.864 63.797 64.130 64.993 65.581 66.078 62.463 64.965 66.768 61.514 58.937 59.094
abbigliamento
52.475 52.355 51.439 51.559 52.419 52.700 53.279 51.294 53.694 54.694 50.103 47.698 47.837
calzature
12.656 12.522 12.371 12.583 12.586 12.893 12.811 11.169 11.271 12.075 11.415 11.247 11.264
abitazione, acqua,
elettricita, gas ed altri
combustibili 207.798 211.363 215.081 217.943 217.185 217.413 218.656 220.632 223.310 224.156 223.176 222.433 222.435
fitti effettivi
19.711 19.138 19.029 19.114 19.128 19.308 19.589 20.059 20.241 20.390 20.357 20.417 20.600
fitti imputati
117.761 120.460 122.419 124.681 125.403 127.871 130.602 131.949 132.389 134.555 135.012 135.802 137.685
manutenzione e
riparazione
dell'abitazione 10.760 10.430 9.961 9.535 9.643 9.483 9.338 9.299 9.398 9.226 8.442 7.960 7.755
acqua e altri servizi
dell'abitazione 20.367 20.373 20.734 20.310 20.015 19.471 19.103 19.043 19.434 19.479 20.160 19.896 18.585
elettricita, gas e altri
combustibili 39.404 41.072 42.979 44.279 42.958 41.305 40.077 40.337 41.848 40.508 39.236 38.497 38.119
mobili, elettrodomestici
e manutenzione della
casa 69.922 69.196 70.300 71.154 71.847 71.653 69.567 64.856 67.617 67.506 62.072 58.852 57.948
mobili, articoli
d’'arredamento,
decorazioni, tappeti ed
altre coperture del
pavimento incluse le
riparazioni 28.299 27.818 28.067 27.972 28.196 28.361 27.247 24.360 25.252 24.622 21.698 19.926 19.452
tessili per la casa
3.491 3.396 3.318 3.394 3.213 2.968 2.963 3.039 3.167 3.027 2.730 2.522 2.334
apparecchi per la
cottura, frigoriferi,
lavatrici ed altri
principali
elettrodomestici, inclus
accessori e riparazioni 5.504 5.725 5.879 5.835 5.735 5.766 5.378 4.764 5.298 5.516 4.818 4.446 4.413
piccoli
elettrodomestici, inclus|
accessori e riparazioni 1.380 1.370 1.411 1.456 1.479 1.515 1.471 1.240 1.352 1.410 1.233 1.193 1.185
cristalleria, vasellame
ed utensili per la casa
5.474 5.354 5.293 5.372 5.376 5.211 4.947 4.543 4.860 5.000 4.060 3.484 3.485
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DOTT. GIULIO EMANUELE CIOCIA

Territorio | Italia

Tipo aggregato| spesa per consumi finali sul territorio economico elle famiglie residenti e non residenti

Valutazione | valori concatenati con anno di riferimento 2010

N

Anno | 2002 2003 2004 2005 2004 200y 2008 2009 2010 11012 2 2013 2014

Funzioni di spesa
(COICOP)

utensili e attrezzature
per la casa ed il

giardino 2.831 2.828 2.905 2.857 2.809 2.775 2.832 2.624 2.792 2.656 2.271 2.235 2.167
beni non durevoli per

la casa 9.342 9.328 9.636 9.985 10.316 9.963 10.072 9.355 9.742 9.706 9.229 8.930 8.818
servizi domestici e pe

ligiene della casa 13.513 13.244 13.662 14.172 14.653 15.063 14.628 14.933 15.153 15.569 16.056 16.162 16.147

sanita

31.249 30.784 31.229 30.510 31.636 31.094 32.422 30.968 30.954 31.674 29.741 28.485 28.824

prodotti medicinali,
articoli sanitari e
materiale terapeutico 12.272 12.586 12.502 12.432 13.151 13.154 13.518 12.675 12.495 12.586 12.062 12.052 11.796

servizi ambulatoriali
14.774 14.235 14.829 14.179 14.542 14.105 14.882 14.134 13.996 14.108 12.901 11.944 12.431

servizi ospedalieri

4.249 3.985 3.942 3.923 3.954 3.842 4.027 4.159 4.463 4.980 4.790 4.538 4.618
trasporti e
comunicazioni 147.383 150.159 152.650 153.985 155.398 158.642 151.356 150.222 147.531 142.694 133.550 128.766 129.171
trasporti

132,912 134.413 133.621 132.960 132.755 133.233 125.210 124.253 120.385 115.378 105.890 101.761 101.770

acquisto mezzi di
trasporto 31.840 32.168 33.369 33.483 34.314 35.800 31.110 33.870 29.621 25.568 22.427 20.936 21.369

spese d'esercizio dei
mezzi personali di
trasporto esclusi i

combustibili 39.152 39.320 39.658 40.003 40.949 41.206 40.014 37.731 38.423 38.226 36.428 34.908 35.256
combustibili e

lubrificanti per mezzi

personali di tasporto 46.576 47.537 45.306 43.892 41.659 39.465 38.294 36.857 35.773 34.684 31.364 30.630 29.946

servizi di trasporto
15.824 15.900 15.425 15.625 15.812 16.664 15.901 15.778 16.568 16.900 15.734 15.216 15.270

comunicazioni
17.662 18.586 20.751 22.167 23.433 25.754 26.249 26.071 27.146 27.316 27.660 27.006 27.401

servizi postali

774 821 860 836 785 806 816 677 635 609 675 618 553
telefoni ed
apparecchiature
telefoniche 1.435 1.534 2.245 2.782 3.175 3.576 3.972 4.184 5.181 5.972 6.960 7.328 8.790
servizi telefonici e
telefax 17.072 17.891 18.493 18.972 19.718 21.587 21.551 21.247 21.330 20.734 20.132 19.290 18.636
ricreazione, cultura e
istruzione 69.556 70.275 73.352 72.199 75.549 78.057 77.512 77.037 80.410 81.832 77.613 73.305 74.849

ricreazione e cultura
59.758 60.428 63.457 62.546 65.766 68.032 67.737 67.340 70.589 71.992 67.928 63.984 65.420

attrezzature
audiovisive,
fotografiche e di
elaborazione delle
informazioni 4.755 5.245 5.839 6.357 7.371 7.671 7.618 8.007 8.806 9.419 9.290 9.105 9.973

altri beni durevoli
principali per la
ricreazione e la cultura 3.754 3.525 3.542 3.613 3.748 3.738 3.485 3.073 3.121 3.071 2.454 2.337 2.321

giochi, giocattoli e
hobbies; attrezzature
per lo sport, il
campeggio e
ricreazione all'aria
aperta 3.931 4.068 4.255 4.445 4.530 4.695 4.684 4.479 4.952 4.987 4.769 4.563 4.504

giardinaggio, fiori,
piante; animali
domestici e relativi
prodotti; servizi
veterinari e altri servizi

per animali domestici 8.192 8.115 8.301 8.220 8.198 8.070 8.031 7.743 8.058 8.168 8.031 7.270 7.191
servizi ricreativi e
culturali 20.990 20.927 23.337 21.613 22.957 24.831 25.549 27.237 28.559 29.552 28.475 26.863 27.897
libri
4.683 4.578 4.354 4.313 4.384 4.468 4.247 4.093 4.072 4.014 3.423 3.377 3.339

giornali e periodici;
stampa di vario tipo;
cancelleria e materiali

per disegno 9.269 9.398 9.589 9.376 9.392 9.328 8.767 7.399 7.652 7.334 6.311 5.641 5.278
vacanze tutto
compreso 5.888 5.840 5.155 5.154 5.397 5.381 5.472 5.333 5.371 5.447 5.216 4.936 5.193
istruzione
9.980 10.015 9.989 9.728 9.817 10.051 9.784 9.704 9.821 9.839 9.685 9.321 9.428

alberghi e ristoranti
88.208 86.873 87.830 87.998 90.548 92.675 92.008 91.766 92.635 93.404 92.418 91.077 91.339

servizi di ristorazione
66.735 66.382 67.187 67.057 69.102 70.701 70.455 70.406 70.574 70.539 70.040 68.982 69.473

servizi di alloggio

21.436 20.478 20.635 20.916 21.427 21.953 21.551 21.366 22.061 22.865 22.378 22.095 21.855
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Territorio | Italia

Tipo aggregato| spesa per consumi finali sul territorio economico elle famiglie residenti e non residenti

Valutazione | valori concatenati con anno di riferimento 2010

Anno | 2002 2003 2004 2005 2004 200y 2008 2009 2010

N

11012 2 2013 2014

Funzioni di spesa
(COICOP)

beni e servizi vari
87.143 87.628 87.204 90.788 92.708 93.816 94.758 91.593 95.501 96.639 93.810 92.208 93.749

igiene personale
21.142 21.272 21.492 21.687 22.239 21.939 22.142 21.447 22.890 24.065 23.507 22.739 22.919

apparecchi elettrici I3
cura della persona; altrg
apparecchiature, articoli
e prodotti per la cura
della persona 9.603 9.674 9.958 10.207 10.546 10.348 10.613 9.730 10.790 11.341 11.033 10.565 10.581

barbieri, parrucchieri
e saloni e altri servizi

per la persona 11.569 11.628 11.548 11.484 11.694 11.593 11.527 11.719 12.100 12.723 12.475 12.174 12.337
prostituzione; altri
servizi n.a.c. 16.788 17.130 16.711 16.625 17.141 16.673 17.495 18.281 18.978 19.295 19.087 18.153 17.942
effetti personali n.a.c.
13.000 12.779 13.013 13.165 12.664 12.009 10.754 9.571 10.269 9.926 8.441 8.000 8.302
protezione sociale
5.355 5.588 5.932 6.387 6.806 6.952 6.940 6.344 6.427 6.442 6.528 6.376 6.265

assicurazioni
16.059 16.929 16.708 19.273 18.895 20.566 19.876 17.522 17.579 17.338 16.659 17.627 18.579

servizi finanziari n.a.c|
16.525 15.758 15.383 15.605 16.614 16.949 18.135 18.464 19.358 19.573 19.625 19.378 19.795

totale consumi delle
famiglie 950.152 955.062 965.813 976.650 991.538| 1.001.931| 989.657 971.727 984.224|  985.485 948.429 923.453 927.277

totale beni
495.887|  499.638 505.249 511.949 517.254 516.226 500.869| 483.868| 488.560| 484.025| 453.574| 436.820|  436.506

beni durevoli
75.188 76.237 80.786 82.857 85.440 87.734 81.775 80.415 79.139 74.895 66.967 63.384 65.370

beni semidurevoli
98.095 97.824 97.107 98.034 99.353 99.715 99.073 93.478 98.585 100.767 91.741 87.601 87.374

beni non durevoli
323.721 326.703|  327.892 331.473| 332.645 328.713 320.081 310.003|  310.836 308.364 294.681 285.510 283.641

servizi

454.399 455.478 460.619 464.731 474.353 485.802 488.785 487.859 495.664 501.460 494.896 486.827 491.022

3.2 Le modifiche qualitative nei consumi

Le dinamiche dei consumi sono in continua evolugicfra i pit importanti cambiamenti strutturali,
occorre ricordare la variazione dell'incidenza pertcale della spesa alimentare sul totale dellasspelle
famiglie che, nel corso degli ultimi 14 anni, si@otta di 1 punto percentuale (media Italia a preprrenti).

Incidenza % della spesa alimentare sul totale deoasumi - Italia

16,1% 16,1%

16,0%

15,8%

15,6%

2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 20134 201
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Incidenza % dei consumi domestici e fuori casa nelettore alimentare

29,3 29,2 29,5 29,6 30,1 30,6 B1,0 31,5 31,9 32,0 32,5 32,7, 33,1

2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014

0O Consumi alimentari fuori casa

@ Consumi alimentari domestici

La tendenza sopra richiamata si inserisce in unapipio e generale movimento di contrazione delle
dinamiche di crescita dei consumi. In un contestoui la crescita complessiva € sempre piu leritdvelta
negativa, sono presenti alcuni settori che hanmitslievitazioni straordinarie negli ultimi annrali dati
devono essere considerati tenendo presente leazarie generale dei consumi a partire dal 200%spEhé
generalizzata.

Spese delle Famiglie in telefoni ed apparecchiati telefoniche,
servizitelefonici e telefax - Italia
(Valori concatenati milioni di euro)
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Spesa delle famiglie in attrezzature audiovisiveptografiche e di
elaborazione delle informazioni - Italia
(Valori concatenati milioni di euro)

12.000
10.000
8.000
6.000
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2.000 -
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Si tratta di settori legati allinnovazione tecngica. Nel campo tecnologico si fa, naturalmente,
riferimento alla telefonia (e in particolar modocailulari), ai lettori di CD rom, ai computer, @iodem, a
internet, alle parabole satellitari.

Di contro, i tradizionali settori alimentari ed afpliamento/calzature sono sostanzialmente stazionar

Spesa delle famiglie in attrezzature audiovisiveptografiche e di
elaborazione delle informazioni - Italia
(Valori concatenati milioni di euro)

12.000
10.000

8.000

6.000
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Spesa delle famiglie in alimenti e bevande alcoliele non alcoliche
- Italia
(Valori concatenati milioni di euro)

200.000

150.000 -

100.000 -

50.000 -+
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Spesa delle famiglie in vestiario e calzature - Ita
(Valori concatenati milioni di euro)

La necessita di soddisfare sempre meglio le es@geletla clientela ha costretto le grandi catene ed
singoli operatori a rivedere e calibrare il propassortimento secondo logiche trasversali rispati®
suddivisioni merceologiche classiche, imperniatiestecchie tabelle merceologiche (questo spiegadita
del Legislatore di ridurre fortemente, nel nuovatesto normativo, i settori merceologici).

Ulteriori mutamenti importanti nei comportamenti densumatori sono connessi:
- alla diffusione del commercio elettronico (e-auarce), di cui si trattera nel successivo par. 3.4;

- alla diffusione di prodotti biologici;
- alla diffusione del commercio equo e solidale.

44



DOTT. GIULIO EMANUELE CIOCIA

3.3 Le vendite nella grande distribuzione

| dati regionali sulle vendite al dettaglio, rigtirtra grande distribuzione ed altri esercizi, ara
dell'Osservatorio nazionale del commercio, evidanaile dinamiche del settore, che rimane il pilskgie
ai mutamenti delle condizioni economiche e soéakse.

Le tipologie di vendita della grande distribuzianeluse nelle rilevazioni dell’Osservatorio nazitmdel

commercio sono le seguenti:

- grandi magazzini, esclusi i reparti alimentari;
- supermercati, compresi i reparti alimentari deingli magazzini;
- ipermercati, con distinzione dei reparti alimeingnon alimentari;

- discount;

- grandi superfici specializzate del settore namexhtare.

Nel periodo 2006 — 2014 le vendite rilevate nefigione Puglia sono le seguenti.

Vendite nella Regione Puglia (milioni di euro)
Settore alimentare Settore non alimentare Totaleeatare e non alimentare
Anno Altri Totale Altri Totale Altri Totale
GD esercizi esercizi GD esercizi esercizi GD esercizi esercizi
2006 2.878 5.156 8.035 1.047 8.413 9.460 3.925 13.570 17.495
2007 2.926 5.064 7.991 1.051 8.167 9.217 3.977 13.231 17.208
2008 2.994 4.960 7.953 1.039 7.973 9.012 4.033 12.933 16.966
2009 3.040 4.822 7.863 1.036 7.750 8.787 4.077 12.573 16.649
2010 3.076 4.836 7.911 1.061 7.841 8.902 4.137 12.676 16.813
2011 3.115 4.874 7.989 1.049 7.675 8.725 4.164 12.549 16.713
2012 3.110 4.739 7.849 987 7.525 8.512 4.097 12.264 16.361
2013 3.115 4611 7.727 1.010 7.196 8.205 4.125 11.807 15.932
2014 3.092 4.441 7.533 961 7.166 8.127 4.053 11.607 15.660
Fonte: Osservatorio nazionale del commercio

Vendite nella Regione Puglia (ripartizioni percentali)

Settore alimentare

Settore non alimentare

Totaleeatare e non alimentare

Ame GD esA(-I:‘trr(I:izi eTs(;t?cluezu GD eﬁ(l,trrtl:izi eTs(;t?cluezu GD eﬁ(l,trrtl:izi eTs(;t?cluezu

2008 358 64,2 100,0 11 88,9 100,0 22,4 776 100,0
2007 36,6 63,4 100,0 11,4 88,6 100,0 23,1 76,9 100,0
2003 376 62,4 100,0 115 88,5 100,0 238 76,2 100,0
2009 38,7 61,3 100,0 118 88,2 100,0 245 755 100,0
2010 38,9 61,1 100,0 11,9 88,1 100,0 24,6 754 100,0
2011 39,0 61,0 100,0 12,0 88,0 100,0 24,9 75,1 100,0
2012 396 60,4 100,0 116 88,4 100,0 25,0 75,0 100,0
2013 403 59,7 100,0 123 87,7 100,0 25,9 74,1 100,0
2014 41,0 59,0 100,0 118 88,2 100,0 25,9 74,1 100,0

Fonte: Osservatorio nazionale del commercio
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Come si evince dai dati, le vendite a livello rewite hanno subito, a causa della crisi economiedt@® una
generale riduzione tanto nel settore alimentareuael non alimentare.

La G.D., tuttavia, come mostrano anche i dati teadd, risulta aver subito in maniera inferiore gffetti
della crisi, registrando un incremento delle vemdiel settore alimentare ed una minore riduzior& de
vendite nel settore non alimentare rispetto atfii @sercizi.

Regione Puglia - variazioni tendenziali delle venté (numeri indice — anno 2006=100)

Settore alimentare Settore non alimentare Totaleeakare e non alimentare
e GD ocercizi | esercl GD concizi | oo | ©P ccarcizl | eserch
2006 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0
2007 101,7 98,2 99,5 100,4 97,1 97,4 101,3 97,5 98,4
2008 104,0 96,2 99,0 99,2 94,8 95,3 102,8 95,3 97,0
2009 105,6 93,5 97,9 98,9 92,1 92,9 103,9 92,7 95,2
2010 106,9 93,8 98,5 101,4 93,2 94,1 105,4 93,4 96,1
2011 108,2 94,5 99,4 100,2 91,2 92,2 106,1 92,5 95,5
2012 108,1 91,9 97,7 94,3 89,4 90,0 104,4 90,4 93,5
2013 108,2 89,4 96,2 96,5 85,5 86,7 105,1 87,0 91,1
2014 107,4 86,1 93,8 91,8 85,2 85,9 103,3 85,5 89,5
Fonte: Osservatorio nazionale del commercio

Nello stesso periodo quelle rilevate a livello nazle sono le seguenti.

Vendite Italia (milioni di euro)

Settore alimentare Settore non alimentare Totaleeakare e non alimentare
e GD ccercizi | eserch GD ccarcizl | asercl GD ccarcizl | esercl
2006 76.476 47.936 124.412 36.015 120.341 156.356 112.491 168.277 280.768
2007 77.600 48.040 125.640 36.404 120.206 156.610 114.004 168.246 282.250
2008 79.583 47.289 126.873 36.290 117.950 154.240 115.873 165.239 281.112
2009 80.393 45.552 125.945 36.083 115.504 151.587 116.476 161.056 277.532
2010 80.897 45.062 125.959 36.395 115.438 151.833 117.292 160.501 277.792
2011 81.221 44.735 125.956 35.664 113.515 149.179 116.885 158.250 275.135
2012 81.677 43.958 125.635 34.916 109.558 144.473 116.592 153.516 270.108
2013 80.473 42.344 122.814 33.861 106.362 140.226 114.334 148.706 263.043
2014 79.515 41.020 120.535 32.713 105.940 138.653 112.228 146.960 259.191

Fonte: Osservatorio nazionale del commercio

Vendite Italia (ripartizioni percentuali)

Settore alimentare Settore non alimentare Totateeakare e non alimentare

Anno i i i
Gb courcizl | oserci GD courcizi | oserci Gb courcizi | osercis

2006 61,5 38,5 100,0 23,0 77,0 100,0 40,1 59,9 100,0
2007 61,8 38,2 100,0 23,2 76,8 100,0 40,4 59,6 100,0
2008 62,7 37,3 100,0 23,5 76,5 100,0 41,2 58,8 100,0
2009 63,8 36,2 100,0 23,8 76,2 100,0 42,0 58,0 100,0
2010 64,2 35,8 100,0 24,0 76,0 100,0 42,2 57,8 100,0
2011 64,5 35,5 100,0 23,9 76,1 100,0 42,5 57,5 100,0
2012 65,0 35,0 100,0 24,2 75,8 100,0 43,2 56,8 100,0
2013 65,5 34,5 100,0 24,1 75,9 100,0 43,5 56,5 100,0
2014 66,0 34,0 100,0 23,6 76,4 100,0 43,3 56,7 100,0

Fonte: Osservatorio nazionale del commercio
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Anche i dati a livello nazionale mostrano un andatmelelle vendite analogo ai dati relativi al tenrio
regionale, con una generale riduzione delle verahitecolpisce principalmente gli altri esercizpago alla
G.D.

Italia - variazioni tendenziali delle vendite (numei indice — anno 2006=100)

Settore alimentare Settore non alimentare Totaleeakare e non alimentare
e GD ocercizi | esercl GD ccarcizl | eserch GD ccarcizl | eserch
2006 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0
2007 101,5 100,2 101,0 101,1 99,9 100,2 101,3 100,0 100,5
2008 104,1 98,7 102,0 100,8 98,0 98,6 103,0 98,2 100,1
2009 105,1 95,0 101,2 100,2 96,0 96,9 103,5 95,7 98,8
2010 105,8 94,0 101,2 101,1 95,9 97,1 104,3 95,4 98,9
2011 106,2 93,3 101,2 99,0 94,3 95,4 103,9 94,0 98,0
2012 106,8 91,7 101,0 96,9 91,0 92,4 103,6 91,2 96,2
2013 105,2 88,3 98,7 94,0 88,4 89,7 101,6 88,4 93,7
2014 104,0 85,6 96,9 90,8 88,0 88,7 99,8 87,3 92,3
Fonte: Osservatorio nazionale del commercio

Dal confronto tra i dati si evince, inoltre, cherppangono grandi differenze tra la dotazione ditgira
della grande distribuzione nella regione, attesorgid 2014 in Puglia:

- il 41 % dei prodotti del settore alimentare saiati venduti in strutture della G.D., contro il%@lel dato
nazionale;

- i1 11,8 % dei prodotti del settore non alimentao®o stati venduti in strutture della G.D., coritr®3,6 %
del dato nazionale.

| dati risentono della crisi economica in atto. Gdarimento al 2014, tale anno risente fortemedefa
crisi in atto sia a livello nazionale che regionale

3.4 L'e-commerce

Interessante, in un contesto economico di crisnegoca che vede la riduzione nei consumi ed altresi
nelle vendite, la costante crescita della modalitaendita dell’e-commerce. E oramai noto, infattie gli
acquisti online saranno in continua espansion@mesimi anni.

A tal proposito, I'ISTAT, dal 2008, produce il repéCittadini e nuove tecnologie”, con il quale fifde
ed analizza la diffusione a livello nazionale dé#enologie informatiche nella vita quotidiana defadini,
tra i quali senz’altro € incluso I'e-commerce.

Nel 2014, in ltalia, piu di 10 milioni degli indigui di 14 anni e pit che hanno usato Internet kiinato
e/lo comprato merci e/o servizi per uso privdta.crescita rispetto al 2012 é stata del 17% eecard |l
costante trend di crescita continua del settore.

A livello territoriale, I'utilizzo di internet pegli acquisti € maggiormente diffuso nel Nord e @entro
(rispettivamente 5.912.000 e 2.278.000 utilizzi).

Il minore utilizzo da parte dei cittadini del Susble & dovuto principalmente ad una minore diffasio
delle tecnologie informatiche e di internet nedenfglie.
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Il dato, in ogni caso, € in costante crescita. P&08 al 2015 il numero di persone che ha utilizzato
Internet per gli acquisti & piu che raddoppiatotitte le regioni italiane, come mostrato nella szge

tabella:

Persone di 14 anni e pitu che hanno ordinato o comg@io merci e/o servizi per uso privato su Internet agli
ultimi 12 mesi per regione, ripartizione geograficee ti

po di comune (dati in migliaia)

2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014

Piemonte 354 412 570 717 643 641 878
Valle d'Aosta/Vallée d'Aoste 16 16 24 25 27 26 25
Liguria 160 172 202 194 279 282 315
Lombardia 1.0021.157| 1.412| 1.534| 1.624| 1.991| 2.228
Trentino-Alto Adige 136 145 173 184 175 235 267
Bolzano/Bozen 69 71 87 92 85 112 133
Trento 69 74 88 91 90 123 135
Veneto 475 502 653 701 797 941 988
Friuli-Venezia Giulia 126 157 174 195 213 268 287
Emilia-Romagna 465 543 616 673 774 883 924
Toscana 335 425 553 457 520 677 782
Umbria 84 78 105 111 127 139 161
Marche 107 161 147 187 228 251 298
Lazio 507 596 673 706 770 901| 1.036
Abruzzo 78 131 108 125 149 162 204
Molise 18 22 18 21 27 30 44
Campania 210 265 270 293 322 366 429
Puglia 136 194 257 240 258 382 417
Basilicata 36 41 48 42 50 64 57
Calabria 102 133 131 140 136 145 199
Sicilia 234 270 291 307 390 372 417
Sardegna 174 193 261 237 252 318 362
Nord-ovest 1.622| 1.757| 2.207| 2.471| 2.573| 2.941| 3.446
Nord-est 1.204| 1.347| 1.618] 1.753| 1.959| 2.326| 2.466
Centro 1.034| 1.259| 1.478| 1.463| 1.645 1.969| 2.278
Sud 580 786 831 862 942 1.149| 1.350
Isole 409 463 552 544 642 689 781
Sud e Isole 989| 1.249| 1.383| 1.406] 1.584| 1.838| 2.131
Comune centro dell'area

metropolitana 881l 1.005| 1.210| 1.273| 1.442| 1.555| 1.690
Periferia dell'area metropolitana 597 700 804 946| 1.048] 1.222| 1.414
Fino a 2.000 abitanti 231 276 330 386 373 421 586
Da 2.001 a 10.000 abitanti 1.1261.278| 1.650{ 1.714| 1.750 2.121| 2.393
Da 10.001 a 50.000 abitanti 1.1591.366| 1.591| 1.671] 1.892| 2.179| 2.561
50.001 abitanti e piu 865 987| 1.101] 1.101| 1.257| 1.577| 1.677
Italia 4.848| 5.612] 6.685| 7.092| 7.760| 9.074] 10.321
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Italia - Persone di 14 anni e pit che hanno ordinato comprato merci e/o
servizi per uso privato su Internet negli ultimi 12mesi (dati in migliaia)
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e/o servizi per uso privato su Internet negli ultinn 12 mesi (dati in migliaia)
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Puglia - Persone di 14 anni e piu che hanno ordinatmcomprato merci e/o
servizi per uso privato su Internet negli ultimi 12mesi (dati in migliaia)
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Tra il 2013 e il 2014, i settori che denotano isdisto una percentuale di crescita maggiore sono gl
articoli per la casa (+42%) e gli abiti ed articgportivi (+28%).

Nel 2014, ai primi posti della graduatoria deglgaisti via web si collocano i beni e servizi legati
pernottamenti per vacanza, le spese legate a viaggoggiorni (acquistati online rispettivamente da
3.845mila e 3.445mila utenti), I'abbigliamento eticali sportivi (acquistati da 3.644mila utenti) .

Seguono l'acquisto di libri (inclusi e-book), giain e riviste (3.433mila), di articoli per la casa
(2.618mila), di biglietti per spettacoli (2.172njilali attrezzature elettroniche (2.121mila), difie musica
(1.389mila), di servizi di telecomunicazione (1.88%), di software per computer e/o loro aggiornatne
esclusi i videogiochi (1.024mila).

Decisamente piu contenute risultano le quote dituhe hanno ordinato e/o acquistato hardware per
computer (875mila), videogiochi e/o loro aggiornaté777mila), prodotti alimentari (658mila) di sézi
finanziari e/o assicurativi (612mila).

Il trend di crescita, in ogni caso, risulta essgrstante e trasversale per tutte le categorie olegiehe.

Persone di 14 anni e piu che hanno usato Interneegli ultimi 12 mesi e hanno ordinato o comprato meai e/o
servizi per uso privato su Internet negli ultimi 12mesi per tipo di merci e/o servizi ordinati

Anni 2008| 2009] 2010{ 2011| 2012] 2013 2014
Pernottamenti per vacanze (alberghi,
pensione ecci) n.d.| 1.552| 2.249| 2.960| 2.758| 3.196| 3.845

Abiti, articoli sportivi

1.266| 1.227| 1.628| 2.138| 2.244| 2.857| 3.644
Altre spese di viaggio per vacanza (biglietti
ferroviari, aerei, noleggio auto ect.) n.d.| 2.158| 2.399| 2.776| 2.600| 2.879| 3.445
Libri, giornali, riviste,

(inclusi ebook) 1.374| 1.523| 1.699| 1.953| 1.948| 3.108| 3.433

Articoli per la casa (mobili, giocattoli, ecg

) 735/ 814| 1.035| 1.337| 1.389| 1.841| 2.618
Biglietti per spettacoli  n.d. 987| 1.417| 1.620| 1.525| 1.876| 2.172
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Persone di 14 anni e piu che hanno usato Interneegli ultimi 12 mesi e hanno ordinato o comprato meai e/o
servizi per uso privato su Internet negli ultimi 12mesi per tipo di merci e/o servizi ordinati

Anni 2008 2009| 2010{ 2011] 2012, 2013] 2014

Attrezzature elettroniche (incluse macchine
fotografiche, telecamere ecg.) n.d. 989| 1.238| 1.527| 1.446| 1.789| 2.121

Altro n.d. 790 n.d. 778 1.169] 1.587| 1.900

Film, musica 4 o02| 1.160| 1.022| 1.103 1.117| 1.418 1.389

Servizi di telecomunicazione (abbonamenti
tv, a telecomunicazioni a banda larga, al
telefono fisso o cellulare, ricariche di carte

telefoniche prepagate, ect.) 4| 540/ 596/ 768 1.088 1.074| 1.335

Sofware per computer e/o aggiornamenti
(escluso videogiochl) 878| 922| 987| 1.141] 895 1.129| 1.024

Hardware per computer o9 2451 732|  729| 50| 882| 875

Video giochi e/o loro aggiornamemti .
nuenel  353]  503] 586| 618|730 777

Prodotti alimentar)  ,o| 575 373  454| 436| 570 658

Servizi assicurativi, bancari e finanziari n.d. 277 405 535 469| 1.241 612

Comp_re§0 COmpye?O
Materiale per la formazione a distanzals ™ | - e lbn
Pooral| domi|  1g7| 236| 214] 244] 253

Farmaci n.d. 61 81 110 61 152 191

Biglietti per le lotterie 0 scom
messg n.d. 88 595 127 90 100 125

Pacchetti benessere (es. massaggi, terme,
SPA, fitness, ecc.) e trattamenti estetici n.d. n.d. n.d. n.d. n.d. 722 n.d.

Visite mediche (pulizia dei denti, check up
oculistico, ecografie, ecd.

~

n.d. n.d. 897 n.d. n.d. 381 n.d.

Il valore delle vendite da siti internet italiamilevato dall'Osservatorio eCommerce B2c Netcomm -
School of Management Politecnico di Milano mostra wcostante crescita del settore. Le vendite sono
passate da circa 4 miliardi di Euro del 2006 ackdlB8 miliardi del 2014.
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E-commerce - valore delle vendite da siti italiani in milioni d
Euro
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Quanto finora esposto puo essere uno spunto éssittne per le politiche di promozione del comneerci
nel territorio Comunale, nonché nella pianificazatel Distretto Urbano del Commercio.
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CAPITOLO 4 - LO SVILUPPO DELLE IMPRESE DISTRIBUTIV E

Gli anni novanta ed i primi del nuovo millennio sostati un periodo di profonde trasformazioni nel
comparto della distribuzione: lo sviluppo del comon@ moderno € l'elemento che caratterizza questo
periodo. Sono questi gli anni che hanno apportedopde modifiche al sistema economico produttisiee
hanno avvicinato I'ltalia al’Europa, grazie allaave regole in materia di scambi ed alla monetaauni

A partire dal 2008, si assiste tuttavia ad un aretgm diverso nello sviluppo del commercio:
parallelamente al calo delle vendite, come visimar si assiste, in Italia, ad una riduzione dehato dei
punti vendita generalizzato.

Di seguito viene compiuta una sintetica analisiedgndenze riscontratesi negli ultimi anni, sibtetale
degli esercizi che per singola tipologia distrilbatisu dati dellOsservatorio Nazionale del Comneerti
desunte dalle indagini periodiche sulla media edgadistribuzione.

4.1 Gli esercizi al dettaglio

La tavola che segue riporta la consistenza degérces commerciali, per regioni, elaborata
dall'Osservatorio Nazionale del Commercio istituitm il D. Lgs. 114/98.

CONSISTENZA DEGLI ESERCIZI COMMERCIALI PER REGIONE DAL 2006 AL 2015

Regione 200¢ 200) 2048 2009 2010 2011 2p12 2013 2014 PO15
Piemonte 51.79] 51.754 51.384 51.1B7 51.277 51[103 50/.0399.152 48.447) 48.19
Valle d'Aosta 1.919 1.899 1.848 1.799 1.811 1.419 1.y87 2217  1.739 1.724
Lombardia 90.689 90.00p 89.8(08 89.3)16 89.950 90.P53 8913388.876 88.01( 87.94p
Liguria 25.276 25.124 24 941 24.843 24.8p1 24.436 24889 .923 23.669 23.45
Nord Ovest 169.673 168.77p 167.981  167.145 167.p89 167811 .5B& 163.67f 161.845 161.31§
Trentino A.A. 10.435 10.40 10.470 10.417 10.446 10.440 .399 10.393 10.38 10.492
Friuli-Venezia Gij  13.948 13.78( 13.67p 13.532 13.4p3 13.455 12.891 12|941 8283. 12.627
Veneto 51.83§ 51.81¢ 51.446 51.60 51.923 51.923 50[960 778(]. 50.631] 50.28
Emilia-Romagna 49.509 49.573 49.310 49.7195 49.Y38 491802 8.868 48.834 48.607 48.233
Nord Est 125.727 125.56p 124938 124.484 125,510 125420 .1UBB 122.94P 122.447 121.587
Toscana 50.41 50.447 49.963 50.082 50.437 50)342 49.316 .99@ 48.682 48.50
Umbria 12.222 12.17 12.19f 12.2%3 12.3666 12.383 1263 2984 12.232 12.15
Marche 19.959 20.02¢ 19.933 19.9p7 19.907 19.918 191527 31BY. 19.092 19.02
Lazio 70.063 71.359 71.79p 72.329 73.7p0 74.140 74047 Om4L7 74.553 74.844
Centro 152.66( 154.051 153.878 154.421 156.p10 156,783 .2B@p 155.30f 154.559 154.52]
Abruzzi 19.471 19.589 19.56p 19.516 19.6p46 19.438 19183 .09 19.014 18.86
Molise 5.167 5.117 5.12 5.050 5.0%1 4.914 4.463 4.854 41801 4.756
Campania 99.41 100.2594 100.0p6 99.992 100558 100}326 9309. 99.741 98.85 98.399
Puglia 60.712 60.749 60.23B 59.444 59.8p7 60.158 59.675 449 59.440] 57.99
Basilicata 9.362 9.35 9.306 9.270 9.2[4 9.498 9.103 91028 .88 8.807
Calabria 33.571 33.40p 33.173 32.7p1 32.479 32.p39 32}435 2.482 32.277 32.31
Sicilia 74.172 74.279 73.91[L 72.949 72.6p7 72.140 71899 .45D 68.411f 67.85
Sardegna 27.15p 27.442 27.2)8 27.430 26.f64 26|668 29.3125.912 25.51]] 25.19p
Sud-Isole 329.030 330.13p 328.624 326.062 326.p56 326(141 .98®P 321.00 317.194 314.159
ltalia 777.09¢ 778.53¢  775.421 772112 776.B65 776|155 82&1; 762.93p  756.045 751.58f
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Puglia - Consistenza degli esercizi commerciali
dal 2006 al 2015
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A partire dal 2008 si interrompe una crescita degércizi commerciali lenta, ma costante, e siauvi
periodo di oscillazioni, attribuibile anche al mante di crisi che vive il Paese, tendente comunglera
riduzione dei livelli di presenza degli esercizpetto al periodo precedente: la dinamica appandestra
regione e nazione come si evince dagli istogranapiasriportati.

A livello nazionale, si assiste, nel 2015, ad uidazione del numero totale degli esercizi commédircia
pari a 4.480 unita.

La Regione Puglia perde nel 2015 1.445 esercizetis alla consistenza dell’anno precedente.

4.2 | grandi magazzini
I grandi magazzini sono esercizi al dettaglio opgrael campo non alimentare che dispongono di una

superficie di vendita superiore a 400 mq. e di aloneinque distinti reparti, ciascuno dei quali desb alla
vendita di articoli appartenenti a settori mercgalodiversi ed in massima parte di largo consumo.
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Grandi magazzini
Numero Superficie di vendita (mg
Anni Sud-isole ltalia Sud-lsole ltalia

1994 301 971 407.401 1.755.54p
1994 281 ol 389.79 1.843.56p
2004 314 1.07p 425.45p 1.970.36p
2001 353 1.20B 458,324 2.015.12p
2004 323 1.10B 398.43B 1.872.3%
2004 343 1.10p 440.68p 1.893.08p
2004 362 1.12p 447.450 1.873.81p
2004 367 1.15p 460.78p 1.881.09B
2004 393 1.23p 490.96fL 1.956.65p
2001 433 1.29p 518.14B 2.025.898
2004 437 1.35p 541.87p 2.092.64b
2004 479 1.41p 576.79p 2.156.04f
2014 477 157p 565.74B 2.275.32p
2011 553 1.80p 640.51p 2.494.998
2014 594 1.97h 669.04p 2.600.01p
2019 647 2.06f 712.798 2.674.26f
2014 740 2.25p 76336/ 2.755.34p

Numero grandi magazzini
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Sperficie di vendita grandi magazzini (mq.)
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A fine anno 2014 (ultimo aggiornamento disponilalia data della redazione del presente documento) i
Italia operavano 2.255 grandi magazzini. La retasuperficie di vendita ammonta a 2.755.346 mq,uper
superficie media di vendita pari a mqg. 1.222; matenuta la superficie media nel meridione chdtespari

a mg. 1.032. Nelle regioni meridionali si & registr nel 2014, un incremento del numero dei Grandi
magazzini del 14% (93 unita) e del 9% della supigrfiotale (+50.566 mq).

Vi & da segnalare che gli esercizi specializzath atimentari assorbono, oggi, parte della quota di
mercato precedentemente riservata ai grandi magazzi

4.3 | supermercati

| supermercati sono esercizi al dettaglio operaaticampo alimentare, organizzati prevalentemente a
libero servizio e con pagamento all'uscita, ch@atigono di una superficie di vendita uguale o sopera
400 mg. e di un vasto assortimento di prodottadijd consumo ed in massima parte preconfezionath#
eventualmente, di alcuni articoli non alimentarudo domestico corrente.
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Supermercati
Numero Superficie di vendita (mq.)
Anni Sud-Isole Italia Sud-Isole Italia
1994 1.518 5.892 1.167.117| 5.224.07p
1999 1.613 6.206 1.230.557| 5.329.55f
200d 1.690 6.413 1.289.783 5.439.69p
2001 1.837 6.804 1.396.149 5.736.35p
2007 1.799 6.892 1.370.339 5.838.92p
20043 1.853 7.209 1.430.345 6.216.90¢
2004 2.043 7.821 1.556.889 6.698.59p
2004 2.200 8.181 1.678.927| 7.070.20p
2006 2.367 8.569 1.826.132) 7.446.23b
2007 2.444 8.814 1.900.138 7.746.63f
2004 2.549 9.133 1.987.137| 8.056.194t
2004 2.781 9.481 2.166.251] 8.399.498
201d 2.839 9.651 2.223.078 8.561.48p
2011 2.883 9.815 2.258.479 8.841.49p
2017 2.902 9.939 2.300.435 9.052.26¢
2013 2.984 10.108 2.369.995 9.250.48p
2014 2.971 10.153 2.399.128 9.353.05]L

Numero supermercati
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Sperficie di vendita supermercati (mq.)

9.000.000 1 1 [

8.000.000 ]

7.000.000 4 — —1 H

6.000.000 — 44—t - 4 — — —1 H

5.000.000+—4+4 +<—~ t+~—~~F+——~H+—~+——+——~"+—4 "+ "+ +H— <1 +H I — - H

4.00000+— +—~4 +——~+~4 "+~ "+~ 4+~~~ +—~+~4+H—1+—1 " — 1 - - H

3.000.000t+—4 +—~4t+~—~~4+—~4t+~4 '+~ "+~ t+4 "+ 4+~~~ 1+ — - H

2000000 L1111 1= e i

=l ;

1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2011 2012 2013 2014

| B Sud-Isole O ltalia

Nel comparto dei supermercati a fine anno 2014tagano in attivita 10.153 esercizi, di cui 2.97dl n
meridione.

La superficie di vendita ammonta a 9.353.051 mqupesuperficie media pari a 921 mq. (883 nel 1997)

Nel meridione nel periodo in esame si € registiatalecremento di 13 unita ed un incremento di 29.13
mq di superficie di vendita. La superficie di vaadimedia nel sud Italia & di 808 mq (921 la media
nazionale).

Tale tipologia, sempre in continua crescita, sapttat nella formula "discount”, ha subito un arecest
nell'ultimo anno nelle regioni meridionali.
4.4 Gli ipermercati

Gli ipermercati sono esercizi al dettaglio con sfipe di vendita superiore a 2.500 mq., suddiwsi

reparti (alimentare e non alimentare), ciascuno @igdli aventi, rispettivamente, le caratteristictie
supermercato e di grande magazzino.
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Ipermercati
Numero Superficie di vendita (mq)
Anni Sud-Isole Italia Sud-Isole Italia

1994 39 251 187.652 1.343.455

1999 42 304 263.751 1.794.262

200d 45 349 272.875 2.066.318

2001 55 359 337.168 2.121.032

2007 55 381 343.707 2.234.330

20043 58 388 385.694 2.349.908

2004 67 417 424.461 2.452.440

2004 86 459 554.627 2.737.912

2006 99 490 662.520 2.963.169

2007 112 520 777.444 3.184.253

2004 117 552 763.384 3.401.913

2004 124 570 816.997 3.515.177

201d 121 588 841.353 3.643.868

2011 138 612 930.392 3.765.977

2017 129 596 855.459 3.615.238

2013 136 617 862.034 3.686.439

2014 135 637 837.858 3.740.004

Numero ipermercati
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Sperficie di vendita ipermercati (mq.)
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L'ipermercato € la formula piu innovativa ed aggiea della grande distribuzione, nel meridione la
presenza é ancora limitata ed € pari a 135 unitaQiet. Nell'ultimo anno si & registrato un increreedelle
presenze di tale tipologia di esercizi pari a 2@aua livello nazionale e una riduzione di 1 uni&l sud ed
isole.

La superficie media nazionale nellanno 2014 e dj. /5.871. Nel meridione, nello stesso anno, la
superficie media & di mq. 6.206, superiore al datonale.

4.5 | minimercati

I minimercati sono esercizi al dettaglio in sedssdi operanti nel campo alimentare con una supedici
vendita che varia tra 200 e 399 mq., che presertamedesime caratteristiche del supermercato.

| minimercati sono censiti dall’Osservatorio delf@fmercio solo dal 2004.

Minimercati
Numero Superficie di vendita (mq.)
Anni Sud-Isole| ltalia Sud-Isole ltalia

2004 1.081 3.716 320.107 1.124.15
2009 1.557 4.549 452.784 1.358.15
2009 1.878 5.061 538.995 1.495.88
2007 1.973 5.183 568.488 1.532.01
200§ 2.109 5.302 606.551 1.565.57
2009 2.251 5.440 649.572 1.603.70
2019 2.329 5.524 667.944 1.623.09
2011 2.346 5.536 671.629 1.622.62
2014 2.387 5.582 684.859 1.636.07
201y 2.447 5.636 700.089 1.644.90
2014 2.429 5.604 692.619 1.632.00

NTOTUO N N O W O NIV ©
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Numero minimercati
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A fine anno 2014 risultavano in attivita 5.604 meircati, di cui 2.429 nel meridione.

Sempre nel 2014, la superficie di vendita ammonta682.002 mq. per una superficie media pari a mq.
2921 a livello nazionale, mentre nel meridione dpesficie di vendita € pari a mq. 692.619 e la sfigie
media di mq. 285.

Le dinamiche di sviluppo e le presenze sul tefigtspno similari a quelle dei supermercati.
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4.6 Gli esercizi specializzati non alimentari

Dal 2002 I'Osservatorio Nazionale del Commerciewd gli esercizi specializzati non alimentari con
superficie di vendita superiore a mqg. 1.500 (egeddidettaglio operanti nel settore non alimentapesso
appartenente ad una catena distributiva a sucgurhkal tratta in modo esclusivo o prevalente urecifipa
gamma merceologica di prodotti).

Grandi superfici specializzate
Numero Superficie di vendita (md.)
Anni Sud-Isole ltalia Sud-Isol¢ Italia

2002 117 909 343.444 2.561.262

2003 124 980 360.38¢4 2.773.56]

2004 151 1.094 454.44¢ 3.128.43%

2005 177 1.190 511.960 3.361.161

2004 223 1.284 675.697 3.671.184

2007 274 1.400 780.45% 4.028.09¢

2008 294 1.465 849.101 4274519

2009 313 1.555 894.187 4.525.441

2010 334 1.639 966.919 4.799.159%

2011 348 1.699 1.052.744 4947.1138

2012 351 1.694 1.051.039 5.056.760

2013 356 1.685 1.079.24¢7 5.057.708

2014 346 1.699 1.054.238 5.154.329

Numero grandi superfici specializzate
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Sperficie di vendita grandi superfici specializzate
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Nel settore non alimentare a fine anno 2014 rigata in attivita 1.699 grandi superfici specialiezali
cui 346 nel meridione.

La superficie di vendita totale in Italia ammontang. 5.154.329 per un superficie media pari a mq.
3.034. Il dato del meridione mostra una superfitieendita totale di mq. 1.054.238 per una supierficedia
di mg. 3.046.

Tale tipologia, a livello nazionale in continua sx#a in tutto il primo decennio del secolo, hatwian
arresto di tale crescita a partire dal 2012, cimizio di un periodo alquanto stazionario, con 2iail 2012
ed il 2013, nei quali si & registrato un andamamggativo. Nel meridione si & assistito ad un andame
analogo, con un calo del numero delle presenz0®4 del 2,81% rispetto all’anno precedente. Take d
evidenzia come lo stato di crisi abbia colpito miaggente le regioni meridionali.
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4.7 Le attivita in forma ambulante

| dati sulle attivita commerciali esercitate inrfa@ ambulante sono annualmente raccolti dall'Osksiga
Nazionale del Commercio. Tale categoria compremnl@ sommercio itinerante che quello a posto figgd

mercati e nelle fiere.

CONSISTENZE DEL COMMERCIO AMBULANTE PER SPECIALIZZIONE E REGIONE - ANNO 2015
. Non . Abbigliamgnto, Abbigliamento | Calzature e| Altri Mot?ili.e Totale di tutte le
Regione o Alimentare Tessuti e . : .. | Articoli di uso - L
specificato e Tessuti | Pelletterie | Articoli . specializzazioni
Calzature domesticc
PIEMONTE 1.117 3.382 730 4.0B2 419  2.p92 no2 14380
VALLE D'AOSTA 2 28| 12 684 g 24 " 145
LOMBARDIA 1.108| 4.714 1.86B 7.036 8l 6.695 600 221869
TRENTINO ALTO ADIGE 21 35] 12p 394 19 283 P9 1.344
VENETO 466 2.33p 970 3.555 3p1 2.798 B29 101853
FRIULI-VENEZIA GIULIA 85 289 189 597 86 Py, 1y 36 1.7p1
LIGURIA 253 784 68] 1.499 143 1.6)7 o4 5.082
EMILIA-ROMAGNA 363 1.744 1.15. 3.3 382 2.2013 482 9.p53
TOSCANA 349 1.939 2.033 4.412 551 4261 148 14015
UMBRIA 202 394 23] 781 16 631 0 2.3p4
MARCHE 124 91 58p 1.797 205 1.208 88 4,880
LAZIO 2.099 3.881 1.386 3.4%4 481 5.23 75 16]704
ABRUZZI 379 917 3971 1.137 114 162 77 4.691
MOLISE 65 214 10y 176 18 187 b1 189
CAMPANIA 1.718 3.669 2.81B 5.951 7p7 13729 116 29|106
PUGLIA 1171 4.071 801 3,511 59 5.830 4p9 16.395
BASILICATA 78 366 124 198 21L 3 31 1.116
CALABRIA 724 1.286 1.94f 2.940 116 3.2p1 391 1097
SICILIA 1.206| 3.63] 1451 4612 40  9.930 56 21941
SARDEGNA 182 1.084 1.249 1.5p5 05  3.065 105 71386
Totale Italia 11.712 36.001r 18.896 51.087 5772 65.8377 687 193.83
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Consistenza ambulanti per residente per Regionae 01!
. Consistenza | Popolazione | Residentiper
Regione . .
ambulanti residente ambulante

PIEMONTE 12.380 4.404.246 3p6

VALLE D'AOSTA 145 127.329 87B

LOMBARDIA 22.869 10.008.340 438

TRENTINO ALTO ADIGE 1.244 1.059.114 8p1

VENETO 10.853 4.915.123 453

FRIULI-VENEZIA GIULIA 1.701 1.221.218 718

LIGURIA 5.082 1.571.05B 349

EMILIA-ROMAGNA 9.553 4.448.146 486

TOSCANA 14.01% 3.744.398 2p7

UMBRIA 2.354 891.181 3P

MARCHE 4.88( 1.543.792 316

LAZIO 16.704 5.888.47p 333

ABRUZZI 4.691 1.326.518 243

MOLISE 789 312.02) 395

CAMPANIA 29.106 5.850.85D 201

PUGLIA 16.395 4.077.166 24P

BASILICATA 1.146 573.694 501

CALABRIA 10.597 1.970.521 1496

SICILIA 21.941 5.074.261 231

SARDEGNA 7.386¢ 1.658.138 2p4

Totale ltalia 193.831 60.665.551 313

AMBULANTI PER REGIONE

Regione 2008 200 201D 2011 2012 2003 2(14 2p15
Piemonte 12.384 13.106 13.466 13.430 12.913 12.799 12.636 12.3§0
valle d‘Aosta 171 179 171 176 176 175 172 14
Lombardia 18.65 18.91( 19.399 19.962 20.503  21.027 21.95p 22.8§9
Trentino A.A. 1.320 1.299 1.286 1.261 1.218 1.25( 1.228 1.244
Veneto 9.923 10.282 10.448 10.5¢2 10.608 10.634 10.75D 10.8$3
Friuli-Venezia Giulial 1.572 1.613 1.65Y 1.6496 1.729 1.747 1.708 1.7q1
Liguria 4379 4.543 4678 4.843 4.884 4.864 5.004 5.042
Emilia-Romagna 9.271 9.673 9.876 9.960 9.8J0 9.675 9.601 9.543
Toscana 11.64] 12.12] 12.350 12.942 13.115 13.164 13.605 14.015
Umbria 1.809 1.919 1.989 2.113 2.180 2.175 2.289 2.394
Marche 4.449 4.744 4.859 4.944 4.891 4.861 4.868 4.840
Lazio 12.064 13.721 13.87p 14.223 14.923 15.464 16.468 16.7¢4
Abruzzi 3.884 4.109 4174 4.3%6 4.3p5 4.414 4.601 4.641
Molise 757 791 804 801 778 773 78( 78
Campania 20.004 20.833 21.131 22171 23554 24.814 26.75) 29.196
Puglia 15.147 15.265 15518 15.848 16.0B7  16.164 16.178 16.345
Basilicata 1.235 1.243 1.227 1.290 1.197 1.189 1.141 1.146
Calabria 7.873 8.104 8.278 8.6g7 9.110 9.496 10.08B 10.5¢7
Sicilia 18.80] 19.264 19.325 20.115 20.786  20.999 21.356 21.941
Sardegna 6.487 6.337 6.33¢ 6.604 6.907 6.881 7.090 7.396
talia 161.833 168.069 170.845 175913 179.639 182.577] 188.274 193.831
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Puglia - consistenza ambulanti 2008-2015
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Italia - variazione % ambulanti 2008 - 2015

1,5%

4.0%
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| dati mostrano come, a livello regionale, si assidal 2008 ad oggi, un costante, seppur liexaemento
delle presenze di venditori ambulanti.

Anche il dato a livello nazionale mostra un cosairicremento di tali tipologie di attivita, in misu
maggiore rispetto al dato regionale.
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CAPITOLO 5 - ANALISI CONCLUSIVE E PROPOSTE DI LAVO RO
5.1 Considerazioni finali

Nella presente ultima fase del lavoro sono presenta valle delle analisi effettuate nei capitoli
precedenti, le possibili strategie da adottare atéepdell’Amministrazione per sviluppare, nei prog@anni,
le attivita commerciali nel territorio. Le strategdovranno tradursi nell'approvazione degli struindn
programmazione del commercio cosi come individeiatefiniti dalla Legge Regionale 24/2015, "Codieé d
Commercio".

Pare opportuno evidenziare ancora una volta albegli elementi di analisi.

Il numero degli esercizi della distribuzione modefGrandi Magazzini, Grandi Superfici Specializzate
Ipermercati, Supermercati, Minimercati), in continarescita sia in ambito nazionale che nelle aede d
Mezzogiorno fino ai primi anni 2000, negli ultimhm@i ha subito un rallentamento generalizzato della
crescita, come emerge dalle serie storiche. L'ardtome stazionario a livello nazionale, con addiré una
riduzione delle presenze nel meridione di alcupeldigie.

In particolare, nel meridione non crescono piu ler@i Superfici specializzate, gli Ipermercati, i
Supermercati ed i Minimercati. Il tutto in un costtedi continua riduzione del numero totale degéreizi di
vendita al dettaglio a partire dal 2008. Tale datxia dedurre come i soggetti che hanno maggidemen
subito le conseguenze della crisi siano i piccglioeolissimi esercizi di vendita (esercizi di viato).

Da evidenziare, la forte e costante crescita detheamerce, il cui utilizzo e fatturato ha un ritrdo
crescita degno di attenzione e che dovrebbe esggyetto di analisi da parte del’Amministrazione, §
vogliono cogliere le opportunita e sfruttare a pida potenzialitd di questo mercato, che ha untepla
globale.

Risulta dalle analisi demografiche:

- che la popolazione residente nel Comune di Téaigindenzialmente stazionaria (tale stabilitaeguce
nella stabilita dei consumi);

- che gli indici di vecchiaia, dipendenza e ricénbalcolati nel comune di Trani evidenziano unetefo
presenza delle classi di popolazione in eta la@atcon una tendenza all'invecchiamento della
popolazione.

Con Delibera di Consiglio Comunale n. 8 del 31 ma2n09, pubblicata sul B.U.R.P. della Regione
Puglia n. 68 del 7 maggio 2009, é stato approva@@no Urbanistico Generale, che definisce altegbne
nella quali sono consentiti gli insediamenti comaore.

Dalle succitate considerazioni si deduce che il woendi Trani dovrebbe puntare a mantenere ed
ampliare la propria attrattivita turistica e commale, in quanto non & previsto un incremento della
popolazione che determinerebbe 'aumento dei consuerni.

La rete di vendita risulta essere abbastanza paliape si denota una presenza di diverse meditus&u
di vendita, anche in zone centrali della citta.

E auspicabile che il Comune assuma politiche atitivelirezione alla migliore gestione delle aree da
destinare a parcheggio al fine di consentire unggmsee fruibilita delle aree comunali a maggior apione
commerciale (centro storico e centro antico inipaldre).

5.2 Il Distretto Urbano del Commercio

E ormai dal luglio 2011 che, con il Regolamento iBegle 15/2011, la Regione Puglia ha introdotto la
possibilita per i Comuni di costituire al loro ime i Distretti Urbani del Commercio. Obiettivo thli
organismi, costituiti da operatori economici, Putlid Amministrazioni e altri soggetti interessatiquello
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di “perseguire politiche organiche di riqualificazionglel commercio per ottimizzare la funzione
commerciale e i servizi al cittadino”.

Attualmente diversi Comuni della Puglia si sondvatt per la costituzione dei Distretti Urbani del
Commercio, e gli stessi sono in attesa dei finaneiati previsti dall'art. 7 del Regolamento 15/2011.
Secondo quanto previsto dal Regolamento, infadtiRegione“favorisce I'accesso dei comuni e degli
operatori a finanziamenti ed agevolazioni ancheatere sui fondi strutturali europei, per la realazone
dei progetti operativi’ed inoltre“promuove e finanzia la creazione ed il funzionatoetei distretti tramite
appositi bandi”.

Si rileva pertanto I'opportunita di costituire unsBetto Urbano del Commercio per il Comune di Tran
quale potente strumento per rilanciare I'econonitiiadina e favorire altresi una destagionalizzezioei
flussi verso la citta, che vede soprattutto intedepresenza di persone, e quindi di consumi.

L’individuazione dell'area del Distretto dovrebberdspondere con gli attuali centro antico (zong Al
centro storico (zona A2) e con le strade a maggicazione commerciale della citta. Tali aree sagebloli
seguito oggetto delle politiche condivise di vataazione, promozione e riqualificazione del comiagrc
nonché dell’ambiente urbano coinvolto e dei serviminessi.

Nellambito dell'area individuata si dovrebbe coahgere il maggior numero possibile di operatori
appartenenti non solo al settore del commercioante ai settori dei servizi, del turismo, deikaanato,
ecc. e coinvolgere le rispettive associazioni diegaria nella definizione dell’accordo da stipuldra
I’Amministrazione e gli operatori dell'area, comeepisto dall’art. 4 del Regolamento 15/2011. Losste
regolamento prevede la possibilitd di adesione isfr&€ito da parte di Camera di Commercio, fondazion
pro-loco e altre associazioni di promozione turestimprese private, sindacati, associazioni dsooratori e
utenti.

La filosofia alla base dei distretti urbani devesess di consentire, tramite la predisposizione e
I'attuazione dei progetti operativi, un’efficacesposta alla grande distribuzione, non tanto e oo dal
punto di vista della competitivita sui prezzi, mgpmattutto tramite la valorizzare di spazi urbdoistdi
socializzazione, di vivibilita, vivacizzando le potialita turistico/commerciali presenti in tali agp
attraverso una offerta merceologica specializzatalta a definiti target di consumo.

Il perseguimento di tali propositi pud essere ragty:

- creando sinergie tra gli operatori e 'Amminist@ze favorendo un miglioramento dell’'offerta
turistico/commerciale e della fruibilita del Didtice da parte dei consumatori/utenti;

- attuando periodicamente iniziative promozionali,ncta stessa logica praticata nei centri
commerciali integrati esterni all’abitato. Gli imenti di promozione possono essere;

0 di natura pubblica, opportunamente programmati’Eaté (manifestazioni, iniziative
anche culturali, ecc...);

o dinatura privata che, ai fini della promozione Bétretto, possono essere anche sostenuti
dal pubblico.

- definendo campagne di comunicazione del Distretie siano, da un lato economicamente
sostenibili, dall'altro efficaci nei confronti dearget del Distretto (essenzialmente consumatori e
turisti). A tal fine, si ritiene insufficiente puarte solo sui media tradizionali o sulla realizzagidali
un sito web del distretto, ma sarebbe molto pitcate I'utilizzo di altri mezzi (ad esempio
I'utilizzo dei social network e di piattaforme wegia esistenti e conosciute);

- sensibilizzando e formando gli operatori sulle patalita offerte dal’economia digitale, mediante
seminari dimostrativi, corsi di formazione o alfeme che forniscano agli stessi le competenze
necessarie per sfruttare tali opportunita.

Il Distretto potra in questi casi destinare propis®rse finanziarie a sostegno delle iniziativedegme e
stipulare accordi con soggetti terzi per defingariziative di promozione, comunicazione e formag a
favore degli operatori. Come gia detto sopra, iialrse finanziarie potranno essere erogate anaha d
Regione Puglia tramite appositi bandi.
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5.3 | criteri per il rilascio delle autorizzazioni per le medie strutture di vendita e le strutture di
interesse locale

Si propone di consentire insediamenti di mediettsire di vendita e delle strutture di interessealec
nelle zone stabilite al precedente paragrafo 2 2psmpatibili come nella tavola che segue:

CITTA' DI TRANI - COMPATIBILITA' URBANISTICACOMMER  CIALE DELLE STRUTTURE DI VENDITAAL DETTAGLIO L. R.  24/2015ER.R.
7/09
Medie strutture di Medie strutture Medie strutture Gd_randlds_trutture
livello locale damg. | intermedie da mq. 601| attrattive da mq. 1.501 Centri I vendita, .arlt.ee
251 amg. 600 (M1) | amq. 1.500 (M2) amg. 2.500 (M3) |commerciali di| . commerclal
. : integrate, centri
Zone vicinato alim. e DT
B commerciali alim.
. . . misto e non )
Alimentare Non Alimentare Non Alimentare Non alim € misto e non
e misto |alimentare| e misto |alimentare| e misto |alimentare alim,, strutture di
interesse locale
Centro Antico Al No Si No Si No No No No
Centro Storico A2 No Si No Si No No No No
Zona omogenea B Si Si Si Si No No Si No
- Zona Bs.ad - Residenziale di
completamento speciale ad alta
densita ) : ) ) . . . )
) ) ) Si Si Si Si Si Si Si Si
- Zona Bs.bd - Residenzale di
completamento speciale a bassa
densite
Zona omogenea C Si Si Si Si Si Si Si No
- Zona D1-Produttiva esistente ad
alta densita,
- Zona “Ds.ad"- Produttiva speciale|
ad alta densita,
- Zona “D1e"- Produttiva di
completamento ad alta densita,
- Zona_ D2- produttiva esistente si Si Si Si Si Si Si Si
intensiva,
- Zona D2e- produttiva intensiva di
completamento,
- Zona “D3"- produttiva di nuovo
insediamento,
- Zona integrata commerciale
terziaria “Ci”.
Si = compatibile No = non compatibile
Le zone di insediamento devono avere |la destinazi@d'uso commerciale, gli standards urbanistici e dbarcheggio

Il trasferimento degli esercizi nella stessa zogaedessere sempre consentito.

Il trasferimento degli esercizi in altra zona desasere consentito se nella zona di destinaziora sce
consentito I'insediamento della corrispondenteltigia di esercizio.

L’estensione del settore merceologico deve essergentita se nella zona € previsto I'insediameettad
corrispondente tipologia esercizio.

Devono essere sempre assentiti:

- gli ampliamenti nei limiti della stessa tipologia;
- insediamenti di medie strutture di vendita, anabe la formula del Centro commerciale di vicinato,
nellambito dei Piani di Recupero Urbano, ProgranonPiani di Riqualificazione o Recupero

Ambientale o di altri accordi, programmi o pianepisti da leggi, approvati nel periodo di validita
dei criteri.
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5.4 1l piano del commercio su aree pubbliche

Il commercio su aree pubbliche ha sempre avutognaadissima importanza nell’organizzazione della
rete distributiva nelle citta e nei centri abitati.

Gli aspetti di differenziazione rispetto alle alfoemule di vendita che fanno dei mercati e dakbeef dei
riferimenti per gli acquisti delle famiglie sono:

- la politica dei prezzi competitiva in quanto Bvatore commercia con una maggiore elasticita ecosti
minori;

- l'ampia esposizione delle merci che costituiscana attrattiva particolare per i consumatori;

- la massima coincidenza tra i tempi di espos&ieendita e i tempi di affluenza dei consumatori.

Tali aspetti, di grande richiamo per i consumatodn bastano da soli a rendere attrattiva ed diéima
I'offerta dei mercati, delle fiere ed in genere detmercio su aree pubbliche. E necessario chebaliea
Amministrazione dedichi la giusta attenzione ataet che, piu di tutti, risente dell’azione pulhli sia in
senso positivo che negativo. Basti pensare a fajt@li la mobilita urbana, la sicurezza, il rispetielle
regole dei mercati e delle fiere da parte deglirafpei ed al decoro delle aree ad esse dedicatoriFahe
influenzano in maniera determinante la frequentazida parte dei consumatori, le cui aspettativen@an
oltre la semplice convenienza negli acquisti, meosaltresi legate alla piacevolezza dell'ambiente.

E noto anche che le zone interessate da mercatfibmo di esternalita positive, in quanto la
frequentazione da parte di un numero di persoeeaiite, determina opportunita di affari per tuttattivita
presenti nell’area interessata e nelle zone lirfg@tro

Il commercio su aree pubbliche, dunque, deve essersiderato con pari dignita al commercio in sede
fissa, ma dotato di caratteristiche peculiari cbeoore sempre tenere in considerazione per paigtasfe al
meglio tale attivita economica nella programmazidakterritorio: come detto puo infatti fornire sarvizio
determinante in aree per altri versi disservit@gituire un importante elemento di attrazionednasione di
festivita ed eventi particolari.

Questo, pero, deve essere praticato con moltazaiten infatti, il commercio su aree pubbliche o
essere confinato a ruoli residuali e di scarsoifsogito, sia che si tratti del singolo operatore ch una fiera
0 mercato.

Il principale problema emerso e che si pone, &gamizzazione nello spazio urbano dei mercati: eppa
urgente e necessario individuare dei siti propm lpesvolgimento delle attivita al fine di increntare
I'offerta di tale tipologia di commercio, ed in piaplare I'individuazione di aree destinate:

- alla rilocalizzazione del mercato settimanalenalitare e non alimentare;

- allo svolgimento del mercato del pesce, da dastisia a produttori che commercianti;

- allo svolgimento di uno o pit mercati giornalialimentari;

- al mercato dell'usato;

- al mercato dell'antiquariato

- al mercato artigianale;

e di posteggi isolati non mercatali destinati @ceatategorie merceologiche (vendita di fiori, fausecca,
automarket, ecc.).

Altra questione importante da segnalare € la pilissjltlel coinvolgimento di soggetti privati, trajuali
consorzi o societa fra operatori commerciali, ngiéstione operativa delle aree per il commerciarae
pubbliche, destinate sia a mercati che fiere, gagteraltro gia messa in atto nel Comune di Tranigicune
manifestazioni (fiera dell’artigianato e fiera dafitiquariato). Questo anche in considerazionefatéhd che
I'Ente Pubblico, in via generale, ha dimostratorsaafficienza ed interesse nella gestione dedkesst

Il coinvolgimento pu0 essere limitato alla gestiode servizi o comprendere, persino, la messa a
disposizione di un’area per lo svolgimento delitati.

Con riferimento al mercato settimanale del martatfiialmente localizzato:
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- suvia Superga e zone prospicienti, per quant@rdgpula vendita dei prodotti non alimentari;

- su Piazza Madre Teresa di Calcutta, per quantamigula vendita dei prodotti alimentari;

€ attualmente in atto un processo di rilocalizzagiin Via Falcone, per quanto riguarda i settom no
alimentari, ed in via Trombetta, per quanto rigaardettori alimentari, prevedendo altresi unaziolue del
numero dei posteggi a 337.

Il Comune, in seguito alla recente approvazionmanZziamento del progetto di riqualificazione caitiw
di quartiere Il "Quartiere Sant'Angelo”, realizzeréiarea attrezzata per il commercio su aree pehshli
Tale area sara adibita a mercato giornaliero aliarencon la realizzazione di 50 posteggi, previo
adeguamento dell'area alle norme igienico-sanifaréviste per la vendita di prodotti alimentari aee
pubbliche.
In tali posteggi confluiranno gli operatori dei segti settori, come definiti nel Codice del Comni@rc
- alimentari in genere, carni e prodotti a base thica
- prodotti alimentari tipici di provenienza pugliese;
- frutta e verdura;
- pesci, crostacei e molluschi;
- pane, pasticceria e dolciumi;
- bevande;
con la previsione di assegnare 20 posteggi aiyttad e commercianti di pesci, crostacei e molhisc

Si suggerisce, altresi, di prevedere:

- ulteriori posteggi isolati, per la vendita nei gibfestivi e prefestivi di prodotti alimentari e mo
alimentari, preferibilmente in Piazza Plebiscito;

- automarket da localizzarsi nei pressi dello Stabhonunale;

- l'ampliamento dei giorni di apertura dei posteggr e vendita dei fiori nei pressi del cimitero,
prevedendo I'apertura in tutti i giorni della setéina;

- disciplinare nel regolamento per il commercio sallee pubbliche i mercati dedicati all’artigianato
ed all’antiquariato, svolti attualmente su PiazefladRepubblica rispettivamente la seconda e la
quarta domenica di ogni mese.

Con riferimento al commercio in forma itinerantecsnsiglia di interdire tale forma limitatamentéea
seguenti aree:
a) area delimitata:
o0 anord da Via Maiorano, nel tratto compreso tnacfocio con corso Vittorio Emanuele e l'incrocio
con via Lionelli;
0 ad ovest da corso Vittorio Emanuele, a partir€idatiocio con via Maiorano e fino all’incrocio con
via Tasselgardo;
0 asud da via Tasselgardo, a partire da piazzaleré€lhie fino all'incrocio con corso Vittorio
Emanuele;
b) area delimitata da via Cavour, corso Vittoriodfmele e Corso Imbriani;
) via S. Annibale Maria di Francia, a partire dd#rrovia e fino all'incrocio con via Superga, lese le
traverse;
d) Lungomare Cristoforo Colombo e via Tevere, estle traverse.
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